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Ementa:

Aspectos considerados em um plano de midia. Relacionamento entre agéncias, veiculos e
anunciantes. Negociacdo em Midia. Propostas comerciais. A importancia do planejamento de
midia. Andlise de planos de midia para diferentes publicos e com diferentes investimentos.
Elaboracgéo de planos estratégicos de midia eficientes. Apresentacdes eficazes.

Objetivos :

Fatos e Conceitos

Procedimentos e Habilidades

Atitudes, Normas e Valores

Conhecer os conceitos e
especificidades relacionadas
as estratégias de midia para
diferentes publicos, suas
aplicacdes na elaboracéo do
planejamento, das propostas
comerciais e na negociacao de
midia.

Analisar, compreender,
relacionar, desenvolver e
aplicar os conceitos de midia
através de estratégias que
atendam ao cenario
comunicacional atual.

Interessar-se na compreenséao e
identificacdo do escopo de
midia, na evolucéo tecnoldgica
que favorece a utilizacéo dos
meios de comunicacédo, atuando
de forma ética e que atenda a
todos os atores relacionados ao
planejamento e negociacao de
midia.




UNIVERSIDADE PRESBITERIANA MACKENZIE

Conteudo Programatico

1 Desconstrucdo de um plano de midia baseado nas pega s ou em parte das pegas

publicitarias veiculadas:

1.1 Planilha de programac&o

1.2 Tética de Midia

1.3 Convergéncia dos pontos de contato: midia paga; propria e adquirida - principais aspectos de
cada meio de comunicacao e sua importancia na elaboracao de estratégias de midia.

1.4 Estratégia de Midia

1.5 Cronograma de Veiculacdo de Midia

1.6 Objetivo de Midia

1.7 Perfil Completo do Publico Alvo

1.8 Periodo de Campanha

1.9 Mercado de Campanha

1.10 Produto

2 Briefing

2.1 Descricao do Produto

2.2 Prego

2.3 Ponto de Venda

2.4 Comunicagéo Recente

2.5 Distribuicéo e Logistica

2.6 Perfil Basico do Publico Alvo

2.7 Objetivo de Marketing

2.8 Estratégia de Marketing (baseado na matriz Ansoff)

2.9 Objetivo de Comunicagéao

2.10 Cronograma de comunicacgéo

2.11 Midia — verba para veiculacéo

2.12 Midia — verba para producéo

3 Proposta Comercial

3.1 Informacgdes Gerais sobre o Veiculo

3.2 Perfil do Publico Alvo do Veiculo

3.3 Necessidade da Agencia para o Produto a ser Veiculado

3.4 Proposta inicial para o produto

3.5 Negociacao de midia

3.6 Proposta finalizada para o produto

4. Peca Publicitaria

Metodologia

1. Aulas expositivas com apresentacao de teoria, casos e experiéncias reais, a partir de
diferentes perfis de empresas.

2. Din&mica, discussao e debates em sala de aula.

3. Apresentacdes interativas (Perfis de Publico Alvo; Planos de Contatos com a Marca,
Briefings; Propostas Comerciais; Pec¢a Publicitaria).
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Critérios de avaliacao

A avaliacdo intermedidria serd composta por trés notas, sendo elas:

P1 — trabalhos escritos e apresentacdes referentes a: Leituras solicitadas; Planejamento de Midia;
Briefing de Midia.

P2 — Prova sobre o planejamento de midia apresentado, suportado pela leitura solicitada;

P3 — Proposta comercial; negociacdo de midia; revisdo do planejamento de midia baseado nos
planos comerciais; peca publicitéria.

A prova substitutiva abordara toda a matéria dada no semestre;

A prova final abordara toda a matéria dada no semestre.

A auséncia as apresentac¢fes, consultorias sobre o desenvolvimento do trabalho e elaboracéao do
mesmo em sala de aula representa perda de nota tanto no caso da P1 como no caso da P3.
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