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Ementa:

Estudo da Linguagem Publicitaria propriamente dita: sua abrangéncia, sua histéria e seu papel
cultural, suas caracteristicas enquanto discurso persuasivo e 0s elementos que fazem parte de
sua construcdo. Aplicacao da linguagem publicitaria aplicada especificamente em anancios de
jornal. Andlise dos aspectos formais da redagéo para anuncios de jornal, com énfase nas figuras
de linguagem. Apresentacdo de um panorama das possibilidades do meio e sua adequacéo a
certos tipos de anunciante. Andlise de mensagens publicitérias. Elaboracdo de textos

publicitarios.

Objetivos:

Estimular o aluno a apresentar ideias e solucdo de problemas, por meio do pensar criativo,
propondo o desenvolvimento de formatos e conteddos publicitarios impressos variados.
Incentivar o aluno a ler, analisar, escrever e conhecer o0s elementos do texto publicitario.

Fatos e Conceitos

Procedimentos e Habilidades

Atitudes, Normas e Valores

Conhecer fundamentos
tedricos dos processos
persuasivos;

Identificar os elementos
constituintes do anuncio
publicitério;

Analisar criticamente os
textos publicitarios,
reconhecendo seus
argumentos, suas
informacdes implicitas e as
ideologias;

Desenvolver o interesse pela
pesquisa sobre a linguagem
da propaganda e o potencial
criativo para elaboracéo da
mesma.

Exercitar a criatividade aplicada
a redagao de titulos, textos e
assinaturas publicitarias;
Desenvolver capacidade de
transmissdo da mensagem por
meio de recursos retoricos;
Fazer interagir a linguagem
verbal/visual com os demais
codigos que compdem os
textos publicitarios no contexto
social.

Apreciar e interessar-se pelos
fundamentos teoricos para
compreenséo da eficiéncia do
texto publicitario;

Perceber a importancia dos
elementos textuais no conjunto
persuasivo da publicidade;
Estar consciente do poder dessa
ferramenta de comunicacéo e
atuar de maneira integra na
sociedade.
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Conteudo Programatico
» Resgate do contetdo de Linguagem verbal.
» As caracteristicas do texto persuasivo.
» AIDA (atencao, interesse, desejo, agao).
* O discurso Aristotélico —
Exordio
Narracdo
Provas
Peroracéo
» Slogans - conceituagéo
* Funcéo do slogan publicitario
» Slogans de marca e slogans de campanha
» Assinatura.
e Estrutura do texto publicitario
e Titulo
- Funcgéo do titulo e do subtitulo.
- Tipos de titulo.
« Arelacao do titulo com a imagem (verbal/visual).
¢ O texto no contexto
» Caracteristicas do Texto: contexto, referéncia, estrutura, etc.
« Interpretacdo do Briefing de criacao

Metodologia

Aulas tedricas.

Leitura de capitulo de livro e discussao.
Prova individual e trabalho em grupo.

Critérios de avaliacao
P 1 - Prova
P 2 - Desenvolvimento de trabalho em grupo - analise de campanha.

A prova vale de 0 a 10.
O trabalho vale de 0 a 10.
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