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Ementa:

Desenvolvimento da capacidade de redigir e revisar textos, através do uso de termos, expressoes e
oracdes adequadas ao mundo corporativo, a fim de produzir uma linguagem de qualidade que
apresente resultados de comunicac¢éo para a organizacao, colaboradores e principalmente clientes.
Apresentacao de ferramentas praticas de redacéo empresarial que possibilitam a eficacia no
atendimento corporativo e empresarial. Otimizagéo dos processos de comunicagao na empresa

minimizando ruidos.

Objetivos:

Habilitar o discente a redigir textos publicitarios dentro da perspectiva da comunicacéo integrada
(interna e externa das empresas), mas fora dos canais tradicionais da comunicagéo publicitaria.
Desenvolver a capacidade de redigir textos persuasivos para o publico interno.

Fatos e Conceitos

Procedimentos e Habilidades

Atitudes, Normas e Valores

Conhecer fundamentos
tedricos dos processos
persuasivos;

Identificar os elementos
constituintes das midias
eletronicas;

Analisar criticamente pecas
publicitérias, reconhecendo
seus argumentos, suas
informacdes implicitas e as
ideologias;

Desenvolver o interesse pela
pesquisa sobre a linguagem
da propaganda e o potencial
criativo para elaboracéo da
mesma.

Exercitar a criatividade aplicada
a redacéo de videos, posts,
notas, games e demais
elementos presentes nas redes
sociais.

Desenvolver capacidade de
transmissédo da mensagem por
meio de recursos retoéricos;
Fazer interagir a linguagem
verbal/sonora/visual com os
demais cédigos que compdem
os textos publicitarios no
contexto social.

Exercitar a adequacéo dos
contetdos em diferentes meios

Apreciar e interessar-se pelos
fundamentos tedricos para
compreensdo da eficiéncia do texto
publicitério;

Perceber a importancia dos
elementos textuais no conjunto
persuasivo da publicidade;

Estar consciente do poder dessa
ferramenta de comunicacao e atuar
de maneira integra na sociedade.
Compreender as caracteristicas da
publicidade atual e as necessidades
associadas a atividade por meio da
exposicao a casos contemporaneos
da comunicagéo publicitaria
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Conteudo Programético

» Retomar os conceitos béasicos estudados nos semestres anteriores no que tange a construgéo do
texto para publicidade.
» Estratégia de divulgacdo de a¢des, por meio de conceitos aplicados a textos diferenciados.
» Elaboragéo de textos para pegas voltadas & Comunicagao Interna.
= e-mail personalizado
= folheto
= painel
= material de sinalizac&o
= cartaz/cartazete
» Estratégia, criacdo de textos técnicos e formais em Comunicacao Interna e Endomarketing.
» Ac0es de relacionamento e incentivo: Comunicacéo Interna e de Gestédo de Pessoas.
» Desenvolvimento de textos para intranet.
* Integracao de textos impressos e digitais.
» Elaboracédo de Campanha interna — relacionamento, integragdo, incentivo - segmentacao de
texto.

Metodologia

Aulas praticas.

Apresentacéo de “Cases” de comunicagao interna
Desenvolvimento de trabalhos

Critérios de avaliagdo
Dois trabalhos em grupo seréo realizados durante o semestre.

1) P1 - Trabalho em grupo (elaboragéo de textos para pegas de Comunicacao interna)

2) P2 - Trabalho em grupo (elaboragdo de campanha — textos). A partir de briefing, elaborar
textos para campanha interna/endomarketing. Fazer relatorio de aprovacéo ou ndo dos
trabalhos apresentados por outros grupos.

Os trabalhos deverédo ser entregues em CD e/ou impresso e poderdo ser apresentados em aula
(Seminario).

Cada atividade exige pesquisa, participacdo, desenvolvimento e apresentacéo por parte dos grupos.
Cada trabalho vale de 0 a 10 pontos, com 0 mesmo peso.
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