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Ementa:
Definicdes de marketing cultural. Producdo e consumo cultural: 0 mercado de arte e cultura na
sociedade contemporéanea. Constru¢cdo de imagem de marca e estratégia de patrocinios. O
processo de planejamento e gestdo de marketing cultural. Cases de marketing cultural. Politicas
culturais governamentais e incentivos fiscais. Oportunidades de marketing e empreendedorismo
cultural.

Objetivos:

Possibilitar ao aluno a compreensao do contexto do marketing cultural, apresentando subsidios e
ferramental para a elaboragéo estratégias de comunicacao associadas a valorizagcao de uma
marca através da exploracdo dessa modalidade estratégica de marketing.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores

Proporcionar o conhecimento
para elaboracédo de
propostas e estratégias de
marketing social e cultural
gque beneficiem a
marca/empresa. Fornecer
subsidios para avaliacdo de
projetos sociais e culturais
gue se adequem aos
propositos das organizagdes
investidoras.

Possibilitar o exercicio de
raciocinio estratégico e
aplicagédo dos conceitos e
fundamentos de marketing no
desenvolvimento de projetos
sociais e culturais que
valorizem a marca da empresa
investidora.

Desenvolvimento de pensamento
estratégico e da ética cidada na
area de marketing social e
marketing cultural, propiciando
também a visdo de protagonismo
de responsabilidade social e
cultural de empresas na
promocéao e valorizacdo da
cidadania no pais.

Conteudo Programatico

« Papel do 3° setor e da responsabilidade social empresarial
« Conceitos de gestéo social

e Educacéo e Cultura

* Concepcao e elaboracéo de projetos sociais
* Escolha de um tema para elaboracdo de um projeto de intervencgéo social empresarial
« Planejamento estratégico para ONG’s

« Aliancas estratégicas

e Cultura, civilizacdo e consumo. Novas demandas e posicionamento das empresas
« Definicdo de marketing cultural, mecenato, filantropia, patrocinio.

« Projetos culturais empresariais - imagem da marca/institucional

» Investimento em marketing cultural empresarial — parcerias publico privadas

* Empreendedorismo cultural e social
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Metodologia

As aulas expositivas e interativas, com o objetivo de permitir a participacdo do aluno ativamente,
através do dialogo.

Apresentacao de cases, visando a aplicagdo dos conhecimentos tedricos em situa¢des baseadas
em casos reais, criando condi¢cbes para o desenvolvimento da capacidade de tomada de
decisoes.

Proposta de desenvolvimento de projeto de marketing cultural, com orientagéo personalizada a
grupos e defesa oral da proposta, com vistas a desenvolver ndo apenas a capacidade de
planejamento, mas também a de apresentacéo de “venda” da ideia.

Critérios de avaliacdo

Nota intermediéria: 5 (Trabalho = 4; Projeto = 6)
Avaliacao individual final: 5

Nota final: Nota intermediaria (5) + Avaliag&o final (5) =10
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