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Ementa:

Estudo da percepcdo humana. Condicionantes dos sentidos e da cultura. Analise de linguagem
da comunicacdo ndo verbal humana. Estudos de comportamento e legibilidade dos espacos
(proxémica).

Objetivos:
Apresentar teorias que procuram explicar e entender a criatividade humana. Estimular os alunos
a exercitar a propria criatividade através de estimulos e dindmicas.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades |Atitudes, Normas e Valores
Compreender a influéncia dos | Desenvolver a capacidade de Desenvolver atitude de
sentidos e da percepcao interpretacdo da realidade empatia, e a percepcao do
humana na apreenséo da através da intuicao. outro e uma sensibilizacdo
realidade. de da percepgdo humana

Desenvolver a criatividade nas como fonte para a
Desenvolver uma visdo de narrativas nédo-verbais. valorizacdo do que se
espaco social na comunicacao percebe através do aparato
através da experimentacéo dos | Desenvolver a capacidade de dos sentidos no seu aspecto
conceitos da percepcao compreensdo das necessidades |mais simples, frente aos
humana. bésicas e anseios do consumidor | excessos de estimulos

através da analise informacionais da cultura
NogOes de neurolingistica comportamental levando em midiatica. Autopercepg¢ao
(questbes do cérebro / corpo/ |conta a questdo emocional inata |de sua propria capacidade
emocao). dentro do contexto sociocultural |de percepcéo atravées dos

e publicitario. sentidos. Organizar a
Fornecer critérios perceptivos e percepc¢do para uma analise
comportamentais de andlise da objetiva da propaganda e
propaganda (sentidos). estabelecer referéncias para

a criacao de pecas

Compreender a linguagem publicitarias futuras.
corporal na propaganda, no
trabalho e na vida pessoal.
Processos de criacao.
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Conteudo Programético

1- Processos de criagdo: caminhos e paradigmas da compreenséo da realidade criativa no meio
artistico e suas consequéncias no mercado publicitario analise de propagandas com uso do
conceitual do tema

2- Neurolinguistica e criatividade questbes perceptivas da relacdo cérebro/corpo/emoc¢ao

3- Os 5 sentidos questdes perceptivas dos 5 sentidos, conceito de sinestesia analise de
propagandas com uso do conceitual do tema

4- Sentido espacial Percepcéo dos elementos sensiveis constituintes dos espag¢os ambientais
analise de propagandas com uso do conceitual do tema

5- Sentido proxémico espacos intimo, pessoal, social, publico, territorial e privado anélise de
propagandas com uso do conceitual do tema

6- Linguagem corporal principais gestos do corpo humano analise de propagandas com uso do
conceitual do tema

7- Sentido do Pensamento Abducéo, oposi¢cédo e compleigdo analise de propagandas com uso
do conceitual do tema 8- Sentido do prazer fisio-prazer, socio-prazer, ideo-prazer, psico-prazer
analise de propagandas com uso do conceitual do tema

Metodologia
Aulas expositivas; exercicios em grupo desenvolvidos sob orientacdo docente em sala de aula e
em casa.

Critérios de avaliagao
Avaliacdo intermediaria = P1
Trabalho final da disciplina = P2
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