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Carga horaria : 51h (x) Teorica ( ) Prética Etapa: 72
Ementa:

Estudo sobre os principais conceitos da Ciéncia Econémica e das Financas, bem como a
aplicacdo de seus instrumentos nas atividades empresariais e comportamentais dos individuos.
Analise dos Fundamentos Econdmicos e Financeiros no auxilio das tomadas de decisdo dos
profissionais na area publicitaria e nas diversas areas econdmicas e financeiras. Contemplacéo
dos conceitos de Economia e Financas mais utilizados e seus principais instrumentos. Estudos
sobre fluxo de caixa. indices de desempenho. Ponto de equilibrio. Custos fixos e variaveis. Receita
total. Determinag&o de precos. Politicas Econémicas e Financeiras no Brasil.

Objetivos :

Apresentar principios e teorias econémicas e financeiras no contexto das atividades empresariais.
Fornecer subsidios para compreensao dos principios basicos de funcionamento dos aspectos de
gestdo financeira e econémica na area publicitaria e de comunicacao. Desenvolver nogdes basicas
de administracdo de negocios segundo a 6tica das financas.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Interpretar e relacionar os Analisar e planejar os diversos [ Interessar-se pelos fundamentos
fundamentos tedricos que tipos de controle na area tedricos de Financas e
permitam uma visualizagcéo financeira e econémica, Economia, ponderando as

das areas microeconémicas e |buscando dados e compondo |melhores formas de adaptacéo
macroecondmicas, estudando |um planejamento financeiro e |as mudancas nas atividades

os diversos processos de econdmico competitivo nos financeiras e econdmicas nas
transicdo existentes em diversos segmentos de mais diversas areas de atuagéo
Economia e Financas. mercados nacionais e no mercado.

internacionais.
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Conteudo Programatico

- Conceitos bésicos da economia.

- estrutura organizacional financeira.

- aspectos basicos em financas — analise empresarial
- ponto de equilibrio.

- elementos constitutivos no segmento econémico.

- planos financeiros — operacionalizagéo.

- classificacdo dos objetivos da politica econémica.

- ciclo econdmico — fluxo circular de renda.

- andlise do enfoque swot

- indicadores de analise de consumo.

- estruturas e imperfeigdes financeiras nos sistemas de mercado.
- fungbes da moeda.

- classificacao tributaria.

- gerenciamento de investimento econémico.

- elementos constitutivos no sistema econdmico.

- estruturas de mercado.

- mercado econdmico e financeiro.

- aspectos da lideranca no segmento financeiro.

- riscos associados as decisdes financeiras.

- organizacdo empresarial.

- principios e gerenciamento do poder ético financeiro.
- estrutura financeira e comercial.

- maturidade nos processos de gerenciamento financeiro.

Metodologia

Aulas expositivas com participacao efetiva dos alunos. Exercicios voltados ao desenvolvimento
das habilidades do aluno, por meio de seminarios e atividades em grupo. Atividades que permitam
ao aluno desenvolver a capacidade de debater, aprendendo a se posicionar, além de criar
estratégias referentes aos processos financeiros e econdmicos.

Critérios de avaliacao
P1 — Esta nota serd composta por prova, nota de debates e exercicios individuais.
P2 - seminarios em grupo e prova individual.
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