UNIVERSIDADE PRESBITERIANA MACKENZIE

Unidade Universitaria: Centro de Comunicacao e Letras

Disciplina: TEORIAS E HISTORIA DA COMUNICACAO Cddigo da Disciplina:
(LFE em Marketing e em Criacao) ENEX00385

Curso : Publicidade e Propaganda |Eixo Tematico : Comunicacédo e Cultura
Carga horaria : 25,5h (x) Tedrica ( ) Pratica Etapa 22

Ementa:

Histéria da comunicacdo em sociedade - comunicacdo social- teoria e elementos basicos sobre
histéria da publicidade. Escolas, fundadores e tedricos contemporaneos do pensamento comuni-
cacional. Pensamento critico e grandes paradigmas do estudo da comunicacdo. A Escola de Chi-
cago, Interacionismo Simbdlico, Escola Canadiana (Escola de Toronto), Escola Latino-Americana,
Escola Evolucionista-Progressista e Tecno-Otimismo.

Objetivos:

Conhecer as principais linhas de pensamento dos estudos de comunicacao

Compreender os esquemas relativos aos processos de comunicacéo cotidiana, observando os
paradigmas socioculturais e a producéo publicitaria.

Conhecer as principais escolas e pensamentos relacionados a teoria da comunicacgéao - funciona-
lismo, teoria da Informacéo, teoria critica e teoria dos meios.

Analisar as transformag@es sociais em relagéo as reflexdes das teorias da comunicagéo
Conhecer os principais conceitos da Escola de Frankfurt

Conhecer os conceitos da teoria dos meios

Relacionar as transformac¢des dos meios de comunicacdo com a constituicdo espacial, temporal e
social

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Conhecer o conceito basico |Aplicar as teorias na observa- | Perceber as diversas analises
de comunicacao. ¢do dos fenbmenos sociais e feitas sobre os objetos da

de comunicagéo.
Conhecer a estrutura do pro- &

cesso de comunicacao e Elaborar sinteses da relagéo
seus elementos. entre sociedade, cultura e co-
municacao.

comunicacao.

Ser consciente da relagéo entre
as transformacdes sociais e as
Analisar a relacao entre os gquestdes relacionadas a comuni-
conceitos de comunicacao, a [Manejar as teorias através das [cac¢do humana.

sociedade e a producgédo pu- [leituras dos textos, andlise de
blicitaria. producao visual e dos debates
em sala de aula.

Respeitar o ambiente de reflexdo
em sala de aula

Conhecer e Comparar as
diferentes linhas de pensa- Construir um conhecimento
mento das teorias da comu- | critico das relacdes entre a
nicacao. producdo dos meios de comu-

: . nicacdo e a sociedade.
Comparar diferentes teorias ¢

sobre a cultura e comunica- | Construir um conhecimento
¢ao. critico das relacdes entre a
producao dos meios de comu-
nicacao e a sociedade.
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Conteudo Programatico

Conceito de comunicagao.

Elementos basicos do processo de comunicagao.

Principais linhas de pensamento das teorias da comunicacéo:
Escola de Chicago

Funcionalismo

Teoria da Informacao

Escola de Frankfurt

Metodologia

Aulas expositivas

Exercicios em grupo

Leitura e discussao de textos

Resumos, fichamentos e resenhas

Desenvolvimento de sintese dos conceitos — seminarios, atividades em grupo
Debates sobre os conceitos e relatdrios criticos

Leitura e reflex@o dos textos basicos — Resumos, fichamentos e resenhas
Observacéo e analise da producéo visual — Estudo de caso

Desenvolvimento de sintese dos conceitos — seminarios, atividades em grupo

Critérios de avaliacao
Avaliagéo intermediéria = P1
Avaliacdo intermediaria = P2
Avaliacéo final

Topicos a serem avaliados: Habilidade de Argumentacao, conhecimento dos conceitos e capaci-
dade de relacionar e debater sobre os conceitos
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