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Ementa:   
Introdução ao universo audiovisual com ênfase à linguagem cinematográfica e televisiva. Estudo 
da história do cinema. Busca de principais aspectos técnicos e tecnológicos da realização 
audiovisual. Investigação sobre a percepção visual e sonora. Pesquisa de roteiro. Produção de 
decupagem. Storyboard. Experimentação de audiovisual no marketing e na propaganda. 
Processo de realização de filmes publicitários. Exibição de vários comerciais. Realização de 
comerciais para TV – realizados por alunos – cumprindo as etapas de briefing, roteiro, 
storyboard, gravação e edição. 
 
 
Objetivos:  
Permitir ao aluno contato com uma visão geral da linguagem audiovisual como instrumento de 
comunicação a serviço do marketing e da publicidade/propaganda. Apresentar a linguagem do 
cinema, da televisão, da internet. Estudo das técnicas de realização de filmes publicitários e 
experimentação dessas técnicas dentro do processo de criação 
 

Fatos e Conceitos  Procedimentos e Habilidades  Atitu des, Normas e Valore s 
 
Identificar os códigos 
básicos da linguagem 
audiovisual no cinema, na 
televisão e na internet, e sua 
utilização nos filmes 
publicitários  
 
Identificar e experimentar as 
etapas de realização de um 
produto audiovisual: pré-
produção, produção 

 
Demostrar a capacidade de 
identificar a linguagem 
cinematográfica e os aspectos 
básicos de realização de um 
filme publicitário. 
Usar os conhecimentos 
adquiridos para elaborar 
produtos audiovisuais 
(videoclips e filme publicitário). 

 
Sensibilizar para uma visão 
profissional sobre o cinema, 
deixando o olhar de espectador 
comum para adquirir um olhar 
técnico sobre a linguagem 
cinematográfica e os filmes 
publicitários. 
 
Desenvolver os aspectos 
básicos de criação de uma peça 
publicitária audiovisual. 
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Conteúdo Programático 
1 Breve história do cinema dos irmãos Lumiere, ao Cidão Kane, ao 3d. 
1.1 Irmãos Lumiere inventores da câmera/projetor de cinema. 
1.2 Filme Nascimento de uma Nação, nascimento da linguagem cinematográfica. 
1.3 Filme O Cidadão Kane, a formação definitiva da linguagem do cinema 
1.4 O cinema em 3D a última fronteira técnica e marketing. 
 
2 Composição ou enquadramento da imagem. 
2.1 Lei do terços 
2.2 Escala dos Planos da Imagem: Plano Geral, Plano Americano, Plano Médio, Close. 
 
3 Movimentos de câmera e ângulos de câmera. 
3.1 Movimentos de câmera: Pan, tilt, Dolly, Travelling, Zoom. 
3.2 Ângulos de câmera: câmera normal, plongée (câmera alta) e contra plongée (câmera baixa) 
3.3 Ângulos de câmera: câmera frontal, atrás, do lado, ângulo de 45?, plano contra plano. 
 
4 O Som na linguagem audiovisual 
4.1 As falas: diálogos, monólogos e narração. 
4.2 Sons e efeitos sonoros 
4.3 A música 
4.4 Pausas ou silêncios 
 
5 Etapas da produção audiovisual 
5.1 Pré-produção: tudo o que se faz antes de ligar a câmera. 
5.2 Produção: filmagem ou gravação. 
5.3 Pós-produção: montagem ou edição. 
 
6 O Roteiro 
6.1 Estrutura clássica de roteiro de cinema e televisão 
6.2 Roteiro publicitário 
 
7 Storyboard 
7.1 Storyboard com desenho. 
7.2 Storyboard com fotografia. 
7.3 Animatic: storyboard animado. 
 
8 O diretor e sua equipe. 
8.1 O diretor de cinema. 
8.2 O diretor de filme publicitário. 
8.3 Equipe técnica de gravação. 
8.4 A gravação. 
 
9 A montagem 
9.1 A edição no computador. 
9.2 A escolha das imagens. 
9.3 A montagem do som. 
 
10 A mídia audiovisual na publicidade 
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Metodologia 
- Aulas teórico-expositivas com participação dos alunos. 
- Exercícios: trabalho individual de roteiro e storyboard. 
- Exercicio em grupos: realização de um vídeoclip, de um comercial e apresentação sensorial. 
- Uso de recursos audiovisuais. 
 
 
Critérios de avaliação 
 Exercícios individuais e em grupo em sala de aula - roteiro e storyboard (peso 01) 
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