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Ementa: 
Conceitos e definições de comunicação, cultura e consumo. As raízes da cultura de consumo na 
contemporaneidade, representações, lugares e práticas. A produção do consumo moderno e 
contemporâneo nas sociedades industriais e pós-industriais. O mercado em publicidade e propa-
ganda. 
 
 
Objetivos: 
Auxiliar no desenvolvimento da compreensão do consumo no contexto sociocultural da atualidade.  
Possibilitar uma visão dos aspectos comportamentais do consumidor analisando as raízes da cul-
tura do consumo.  
Compreender as representações atuais do consumo, suas práticas e os lugares onde se manifes-
ta. Conhecer os aspectos psicológicos e comportamentais do consumidor relacionando as novas 
tendências do mercado em publicidade e propaganda.  
 

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades  Atitudes, Normas e Valores. 
Conhecer os principais con-
ceitos das Teorias do Con-
sumo.  
Reconhecer a dinâmica psí-
quica refletida no comporta-
mento humano de consumo.  
Comparar a visão do ser hu-
mano e seu comportamento 
sob diversas teorias do con-
sumo. Situar a disciplina na 
formação do publicitário e no 
exercício da profissão.  
Relacionar comportamentos 
humanos com o conhecimen-
to de temas associados ao 
consumo na atualidade. 

Analisar o comportamento do 
consumidor na pós-
modernidade. 
 
Identificar representações, lu-
gares e práticas do consumo. 
 
Compreender a produção do 
consumo moderno e 
contemporâneo nas sociedades 
industriais e pós-industriais. 
 
Relacionar as teorias do con-
sumo no mercado em publici-
dade e propaganda. 
 
 

Respeitar os valores éticos da 
UPM 
Comportar-se de acordo com as 
normas estabelecidas pela Insti-
tuição.    
Valorizar aprendizagem como um 
processo.  
Ponderar valores humanos no 
comportamento entre colegas e 
com o professor. 
Preocupar-se em compreender o 
conteúdo e estudar para demons-
trá-lo nos trabalhos e avaliações. 
Ser consciente da responsabili-
dade social que implica o exercí-
cio da formação e profissão de 
um publicitário.  
Interessar-se pelo aprofundamen-
to do conhecimento.   
Obedecer as regras estabeleci-
das para a dinâmica das aulas e 
avaliação da aprendizagem. 
Permitir a troca de ideias para 
compreender de forma construti-
va e interativa o conteúdo pro-
gramático. 
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Conteúdo Programático 
Panorama das teorias do consumo. 
As três eras do capitalismo de consumo 
O consumo emocional 
Consumo, tempo e jogo. 

 Cultura e consumo 
 Cultura de consumo e materialismo na Baixa Renda 

Tendências de comportamento do consumidor.  
 Dados demográficos e psicográficos do consumidor. 

Percepção 
Motivações 
Autoconceito 
Aprendizagem  
Teoria Freudiana e o consumidor 
Aspectos existencialistas e o consumo. 
 
 
Metodologia 
Aulas expositivas para apresentação do material teórico com apoio de recursos audiovisuais. 
Apresentação de documentários sobre temas das aulas. 
Leituras de textos e discussão. 
Trabalhos em equipe para apresentação em sala de aula. 
 
 
Critérios de avaliação 
Nota 1: Prova 1 Teórica 
Nota 2: Prova 2 Teórica 
Nota 3. Elaboração e Apresentação de campanha publicitária em equipe 
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