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Ementa:

Estudo da arte como producéo cultural e como linguagem expressiva, um fendmeno relacionado a
cultura visual e a comunicacdo. Compreensdo da producéo das linguagens artisticas como
processos de desenvolvimento e rupturas, por meio do estudo de pontos especificos da arte
ocidental no periodo entre os séc. XVIII e XX. Enfase nas relacdes entre arte, comunicacio e
publicidade na disseminacédo da arte europeia e das vanguardas, estilos e design moderno no inicio
do séc. XX, bem como suas influéncias no Brasil.

Objetivos:

Conhecer e compreender a arte como producéo cultural e como criacdo e linguagem expressiva,
em seu tempo e espaco. Compreender as influéncias e dialogos da arte do passado na cultura
atual, incluindo comunicagéo e campanhas publicitarias. Comparar o Renascimento, Barroco,
Rococ6, Neoclassicismo e Romantismo. Estudar as inovacgdes da Franca nos séculos XIX e XX:
Impressionismo, fotografia e os estilos Art Nouveau e Art Deco. Estimular a autonomia e o gosto
pela pesquisa e ampliacdo do repertério cultural e visual.

Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes e Va  lores
Conhecer e compreender a Observar as relagdes e rupturas Respeitar e valorizar diferentes
arte como producéo cultural e |de produces artisticas manifestacdes, representativas
como criacao e linguagem reconhecidas como relevantes de diversos tempos e culturas.
expressiva. pela Historia da Arte ocidental, Reconhecer e valorizar a arte
Compreender e identificar a bem como as suas influéncias na |como patriménio cultural da
producdo artistica nho tempo e |atualidade. humanidade.
no espaco e suas influéncias | Desenvolver leitura de imagens, Fruir as imagens apresentadas
na producdo contemporénea. |interpretacdo e analise em sala de aula ou em espacos
Compreender e comparar 0 comparativa entre diversas especificos, como museus,
Renascimento, Barroco, criacoes artisticas. galerias de arte, instituicées
Rococ6, Neoclassicismo e Perceber as especificidades e culturais.

Romantismo. estratégias das producdes Valorizar a dimensao ética em
Compreender as influéncias | artisticas em didlogo com as relacdo aos conteldos
do modernismo europeu no possibilidades do seu tempo. abordados, bem como em
Brasil. Desenvolver leitura critica e relacdo aos processos de
autonomia para pesquisar e trabalho docente e discente ao
selecionar informacdes nos longo do semestre.
diversos meios (tradicionais e Estimular o respeito, as
digitais) e o transito por eventos, |discussdes, o trabalho coletivo
centros culturais, museus e e 0 ambiente colaborativo em
exposi¢cdes de arte para a sala de aula.
ampliacéo de repertério cultural e
visual.
Perceber a pertinéncia da
utilizacdo de referéncias artisticas
em uma campanha publicitaria.
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Conteudo Programaético:
1. PadrBes estéticos, conceitos, materialidade e linguagens de criacdes relativas aos periodos;
relagdes entre arte, comunicacgdo e propaganda:

1.1. Renascimento

1.2. Barroco. Classico x Anti- classico.

1.3. Comparacdo entre Rococé e Neoclassismo.

1.4. Romantismo.

1.5. Realismo.

1.6. Impressionismo e a fotografia. Inovacdo nos meios de producédo das imagens.

Metodologia:

Aula expositiva dialogada. Leitura, reflexdo e debate dos textos basicos.

Observacéao, leitura e andlise de imagens e producdes artisticas.

Apreciagdo estética e fruicdo de imagens da Histéria da Arte, em sala de aula ou no espago
expositivo, museus de arte, instituigcdes culturais.

Trabalhos, atividades individuais e em grupo que contemplem processos criativos, investigativos,
criticos, seminarios.

Critério de Avaliacao:

AvaliagOes Intermediérias — 50%

A “avaliacdo intermedidria constituida por provas escritas ou orais, projetos, criacdes artisticas,
trabalhos de pesquisa, estagios, relatérios, seminérios e textos monograficos, e outras formas de
afericdo de rendimento escolar.”

Avaliacdo Final — 50%

A “avaliacao final escrita, obrigatdria, sendo o seu cronograma de aplicacdo elaborado pela Direcéo
da Unidade Universitaria.”.
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Sites:

Enciclopédia Itau Cultural — Artes Visuais.
http://www.itaucultural.org.br/aplicexternas/enciclopedia_ic/index.cfm




