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Ementa:

Antropologia aplicada & comunica¢do social. Conceitos de Cultura e a construcao de padrdes
culturais e identidades. Diversidade cultural e multiculturalismo. A formagdo e movimentagéo
dos diferentes segmentos sociais, linguagens e consumo ha contemporaneidade.

Objetivos:

Apresentar para o aluno a visdo antropoldgica do homem, a formacdo do humano, os conceitos
de cultura e sociedade, a formacgéo dos estudos e métodos da antropologia e relacionar com as
guestdes de comunicagdo e consumo na contemporaneidade.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades | Atitudes, Normas e Valores
Compreensao dos Desenvolver nos alunos Ao final do curso, o aluno devera
conceitos da antropologia, |[atitudes, cognicdes e ser capaz de refletir sobre a
relacionados a cultura, habilidades que facilitem uma |sociedade contemporanea, a
identidade , linguagem, utilizacao critica e autbnoma partir dos conceitos
comunicagdo e consumo dos conceitos apresentados; antropolégicos, desenvolvendo

Propiciar o emprego desses uma percepcao relativizadora
conceitos em atividades acerca dos aspectos simbdlicos
praticas, bem como em da cultura, da diversidade
analises concretas da realidade | cultural e dos diferentes valores
circundante. e estilos de vida.

Contetdo Programatico
¢ A Antropologia como campo do conhecimento.
e O conceito antropolégico de Cultura; Etnocentrismo e Relativismo Cultural
¢ Antropologia Biolégica, Antropologia Cultural e Arqueologia
e Os conceitos de mito, ritual, bricolagem e totemismo e suas aplicagdes no discurso
comunicacional
¢ A cultura como traco constitutivo apenas do ser humano
e A identidade Cultural.
e A construcdo da identidade social/cultural nacional e seu universo simbalico.
e A questédo da construcao da nossa identidade social/cultural.
e A constituicdo da identidade cultural brasileira
e O consumo, o sagrado e o profano
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Metodologia
Serdo utilizados os seguintes recursos:
» Aulas tedrico-expositivas dialogadas e exemplificadas para a troca de experiéncias entre o
professor e os alunos sobre os temas abordados
» Exercicios de aplicacao dos conceitos apreendidos.
* Avaliacdes individuais para compreender os conceitos e fundamentos apresentados.
» Elaboracgéo de trabalho pratico, com aplicagédo dos instrumentos e metodologias aprendidos.

Critérios de avaliacdo
Avaliacao intermediaria = P1
Trabalho final da disciplina e avaliagéo final = P2
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