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Ementa:  

Antropologia aplicada à comunicação social. Conceitos de Cultura e a construção de padrões 

culturais e identidades. Diversidade cultural e multiculturalismo. A formação e movimentação 

dos diferentes segmentos sociais, linguagens e consumo na contemporaneidade. 

 

 

Objetivos:  

Apresentar para o aluno a visão antropológica do homem, a formação do humano, os conceitos 

de cultura e sociedade, a formação dos estudos e métodos da antropologia e relacionar com as 

questões de comunicação e consumo na contemporaneidade. 

 

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores 

Compreensão dos 

conceitos da antropologia, 

relacionados a cultura, 

identidade , linguagem, 

comunicação e consumo  

Desenvolver nos alunos 

atitudes, cognições e 

habilidades que facilitem uma 

utilização crítica e autônoma 

dos conceitos apresentados; 

Propiciar o emprego desses 

conceitos em atividades 

práticas, bem como em 

análises concretas da realidade 

circundante. 

 

Ao final do curso, o aluno deverá 

ser capaz de refletir sobre a 

sociedade contemporânea, a 

partir dos conceitos 

antropológicos, desenvolvendo 

uma percepção relativizadora 

acerca dos aspectos simbólicos 

da cultura, da diversidade 

cultural e dos diferentes valores 

e estilos de vida. 

 

Conteúdo Programático 

 A Antropologia como campo do conhecimento. 

 O conceito antropológico de Cultura; Etnocentrismo e Relativismo Cultural 

 Antropologia Biológica, Antropologia Cultural e Arqueologia 

 Os conceitos de mito, ritual, bricolagem e totemismo e suas aplicações no discurso 

comunicacional 

 A cultura como traço constitutivo apenas do ser humano 

 A identidade Cultural. 

 A construção da identidade social/cultural nacional e seu universo simbólico. 

 A questão da construção da nossa identidade social/cultural. 

 A constituição da identidade cultural brasileira 

 O consumo, o sagrado e o profano 
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Metodologia 

Serão utilizados os seguintes recursos:  

• Aulas teórico-expositivas dialogadas e exemplificadas para a troca de experiências entre o         

professor e os alunos sobre os temas abordados  

• Exercícios de aplicação dos conceitos apreendidos.  

• Avaliações individuais para compreender os conceitos e fundamentos apresentados.  

• Elaboração de trabalho prático, com aplicação dos instrumentos e metodologias aprendidos. 

 

 

Critérios de avaliação 

 Avaliação intermediaria = P1  

Trabalho final da disciplina  e avaliação final  = P2  
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