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Ementa:

Estudo sobre o conhecimento e a habilidade de construcéo e adaptagéo das diversas formas de
projetar e construir uma imagem fisica e tridimensional para uso em eventos, fotos, filmes
promocionais ou outros por meio de pesquisa, experimentacdo e avaliagdo de projetos existentes.

Objetivos

Proporcionar aos alunos o conhecimento basico das técnicas, materiais, ferramentas,
instrumentos e processos de producdo de pecas cenograficas para utilizacdo em eventos e acdes
de comunica¢ao promocional.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Conhecer materiais, Pesquisar, selecionar e experimentar |Interessar-se pela pesquisa e
técnicas e ferramentas as técnicas de trabalho, ferramentas |experimentag¢éo na criagéo e
utilizados na producao e materiais aplicando-as no projeto e |solucao de projetos de
cenogréfica. construcdo de pecas fisicas producéo publicitaria.

tridimensionais utilizadas em eventos
e producdes publicitarias em geral.

Conteudo Programatico

. Conceito de espaco cenografico e sua aplicacdo no campo da publicidade.
. Técnicas de elaboragéo de projeto cenogréfico para filme publicitario.

. Técnicas de elaboracéo de projeto cenografico para eventos.

. Técnicas de elaboragéo de projeto cenogréfico para PDV.

. Etapas de desenvolvimento do Projeto Cenogréfico.

. Pesquisa de materiais.
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Metodologia

Aulas expositivas e praticas baseadas em pesquisas, analises, experimentacdo de técnicas,
materiais, ferramentas, instrumentos e processos de producdo para projeto de ambiente
cenogréfico para evento e filme publicitario. Trabalhos orientados pelo professor desenvolvidos
em duas fases distintas com aumento progressivo de complexidade.

Critérios de avaliacao
P1 - Trabalho realizado em sala de aula, avaliacéo continuada e individual.
P2 - Desenvolver autocritica para avaliar a qualidade geral de seus trabalhos.
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