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Ementa:

Estudo dos Modelos de apoio a decisdo de marketing. Introducdo ao processo do planejamento estratégico
de marketing. Estudo e caracterizacdo do ambiente de marketing. Introdugao ao Sistema de informacdo de
marketing — SIM. Estudo e definicdo de Estratégias e taticas para o marketing industrial. Analise dos fatores
de sucesso da Administra¢cdo de Marketing.
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