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Componente Curricular:  
Exclusivo de Curso (X)         Núcleo Comum ( )                 Núcleo Universal (  ) 

Curso: Engenharia de Produção Núcleo Temático: Administração 

Disciplina: 

Administração Estratégica e Sustentabilidade 

Código da Disciplina: 
  

Carga horária: 4 
 

( 4 ) Sala de Aula   
( 0 ) Laboratório 
( 0 )  EaD 

Semestre: 10º 

Ementa: 
 
Estudo dos Modelos de apoio à decisão de marketing. Introdução ao processo do planejamento estratégico 
de marketing. Estudo e caracterização do ambiente de marketing. Introdução ao Sistema de informação de 
marketing – SIM. Estudo e definição de Estratégias e táticas para o marketing industrial. Análise dos fatores 
de sucesso da Administração de Marketing.  
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