Componente Curricular: Exclusivo de curso (X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: Jornalismo Nucleo Tematico: Formagao Profissional

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
Construgao de Narrativas Curricular: ENEX50164

Carga horaria: (X) Tedricas Etapa: 42

2 horas/aula () Préticas

Ementa:

Discussao sobre a produgao de textos descritivos e narrativos. O texto jornalistico para revistas. Reflexdo
sobre histdria, composicdo e linguagem de revistas. Apresentacdo dos elementos da narrativa:

personagens, acdo, tempo, espago, ponto de vista, cena, cendrio. A figura do narrador.

Conteudo Programatico:

- Por que narramos? A importancia da narrativa ao longo da histéria.

- Tipos e func¢des da narrativa.

- Estrutura narrativa literaria: elementos e fases (narrador, personagem, espaco, tempo, acao)
- O conto e o conto-reportagem.

- A crénica como género jornalistico literario e a cronica-reportagem.

- O Storytelling.

- A Jornada do Herdi.

- As técnicas literarias aplicadas a narrativa de ndo ficcdo e ao Jornalismo.

- O jornalismo de revista.

Perfil do Egresso apds cursar a disciplina, conforme DCNs de Jornalismo (Resolugdo CNE/CES

01/2013):

A B C D E F G H |

X X

Competéncias e Habilidades desenvolvidas, conforme DCNs de Jornalismo (Resolu¢do CNE/CES

01/2013):

| - Gerais Il - Cognitivas Ill - Pragmaticas IV - Comportamentais

C,D B,K,L




NI 01 (Peso 50 % da Média Final)

Avaliacgao Descricao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota A Prova individual (contetido do primeiro bimestre) Individual 70%
Nota B Redacao de uma crénica-conto (individual) Individual 30%
Total somatoria de todas as avaliacdes 100%

NI 02 (Peso 50 % da Média Final)

Avaliacao Descricao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota F Prova individual (contetido do segundo bimestre) Individual 70%
Nota G Atividade pratica em grupo (analise de textos) Individual ou em 30%

dupla
Total somatoria de todas as avaliacoes 100%

Bibliografia Basica:
GARCIA, Othon Moacyr. Comunicacdo em prosa moderna: aprenda a escrever, aprendendo a pensar.
27. ed. Rio de Janeiro: Editora da FGV, 2010. 548 p. ISBN 9788522508310.

FISH, Stanley Eugene . Como escrever e ler uma senten¢a : um guia de estilo e argumentagao para
criar frases de impacto / Stanley Fish ; traducdo Luis Carlos Borges. Sdo Paulo : Saraiva, 2012.

MODERNELL, Renato Paulino. A noticia como fabula: realidade e ficcao se confundem na midia. Sao
Paulo: Universidade Presbiteriana Mackenzie, 2012. 167 p. ISBN 9788532305176 .

Bibliografia Complementar:

CASER, Maria Mirtis; SOUZA, Santinho Ferreira de (org). Por que é importante ler literatura. Vitdria:
EDUFES, 2015. ISBN 9788577722716.

GANCHO, Candida Vilares. Como analisar narrativas. 9. ed. Sdo Paulo: Atica, 2012. 79 p. (Principios;
207) ISBN 9788508102136.

HERCULANO, Alexandre, 1810-1877. Lendas e narrativas. 13. LISBOA: EDITORA, S.D.

ONGARO, Viviane. Analise critica das midias e suas narrativas. Intersaberes, 2018. https://middleware-
bv.am4.com.br/SSO/mackenzie/9788559728408

WOOLF, Virginia. A arte da brevidade : contos. S3o Paulo : Auténtica 2017. ISBN 9788551301579.
https://middleware-bv.am4.com.br/SSO/mackenzie/9788551301579

Roteiro semanal:

Semana Tépico(s) do contetido programatico e/ou Referéncias

avaliacao



https://middleware-bv.am4.com.br/SSO/mackenzie/9788559728408
https://middleware-bv.am4.com.br/SSO/mackenzie/9788559728408
https://middleware-bv.am4.com.br/SSO/mackenzie/9788551301579

-Apresentacao do plano de ensino e dos critérios de
avaliacdo.

-Conceito de narrativa.

- Fun¢Ges da narrativa. Por que narramos? A
importancia da narrativa ao longo da histéria.

GARCIA, Othon Moacyr. Comunicagao
em prosa moderna: aprenda a escrever,
aprendendo a pensar. 27. ed. Rio de
Janeiro: Editora da FGV, 2010. 548 p.
ISBN 9788522508310.

A narrativa literdria e seus elementos:
personagem, a¢do/enredo, narrador/ponto de vista, ,
tempo, espago/cena/cenario)

O Conto.

GARCIA, Othon Moacyr. Comunicagao
em prosa moderna: aprenda a escrever,
aprendendo a pensar. 27. ed. Rio de
Janeiro: Editora da FGV, 2010. 548 p.
ISBN 9788522508310.

GANCHO, Candida Vilares. Como
analisar narrativas. 9. ed. S3o Paulo:
Atica, 2012. 79 p. (Principios; 207) ISBN
9788508102136.

A Crénica como género hibrido entre o jornalismo e a
literatura.

GANCHO, Candida Vilares. Como
analisar narrativas. 9. ed. S3do Paulo:
Atica, 2012. 79 p. (Principios; 207) ISBN
9788508102136.

MODERNELL, Renato Paulino. A noticia
como fabula: realidade e ficgdo se
confundem na midia. S3o Paulo:
Universidade Presbiteriana Mackenzie,
2012. 167 p. ISBN 9788532305176 .

A Cronica como género hibrido entre o jornalismo e a
literatura.

GANCHO, Candida Vilares. Como
analisar narrativas. 9. ed. S3ao Paulo:
Atica, 2012. 79 p. (Principios; 207) ISBN
9788508102136.

MODERNELL, Renato Paulino. A noticia
como fabula: realidade e ficgdo se
confundem na midia. S3o Paulo:
Universidade Presbiteriana Mackenzie,
2012.167 p. ISBN 9788532305176 .

Técnicas e estratégias para a redagao de uma cronica-
conto.

GANCHO, Candida Vilares. Como
analisar narrativas. 9. ed. S3o Paulo:
Atica, 2012. 79 p. (Principios; 207) ISBN
9788508102136.




A crdnica reportagem e o conto-reportagem

HERCULANO, Alexandre, 1810-1877.
Lendas e narrativas. 13. LISBOA:
EDITORA, S.D..

MODERNELL, Renato Paulino. A noticia
como fabula: realidade e ficgdo se
confundem na midia. S3o Paulo:
Universidade Presbiteriana Mackenzie,
2012. 167 p. ISBN 9788532305176 .

Prova teodrica individual

O Storytelling (conceitos e estrutura narrativa).

HERCULANO, Alexandre, 1810-1877.
Lendas e narrativas. 13. LISBOA:
EDITORA, S.D..

GANCHO, Candida Vilares. Como
analisar narrativas. 9. ed. Sao Paulo:
Atica, 2012. 79 p. (Principios; 207) ISBN
9788508102136.

A Jornada do Heradi.

HERCULANO, Alexandre, 1810-1877.
Lendas e narrativas. 13. LISBOA:
EDITORA, S.D..

GANCHO, Candida Vilares. Como
analisar narrativas. 9. ed. S3o Paulo:
Atica, 2012. 79 p. (Principios; 207) ISBN
9788508102136.

10

As técnicas de Storytelling e Jornada do Herdi

aplicadas ao Jornalismo.

HERCULANO, Alexandre, 1810-1877.
Lendas e narrativas. 13. LISBOA:
EDITORA, S.D..

GANCHO, Candida Vilares. Como
analisar narrativas. 9. ed. S3o Paulo:
Atica, 2012. 79 p. (Principios; 207) ISBN
9788508102136.

MODERNELL, Renato Paulino. A noticia
como fabula: realidade e ficgdo se
confundem na midia. S3o Paulo:
Universidade Presbiteriana Mackenzie,
2012. 167 p. ISBN 9788532305176 .




11 HERCULANO, Alexandre, 1810-1877.
Lendas e narrativas. 13. LISBOA:
EDITORA, S.D..

A narrativa de ndo ficcdo: subjetividade e

realidade no Jornalismo de revista e digital. GANCHO, ~ Candida Vilares. ~ Como
analisar narrativas. 9. ed. S3o Paulo:
Atica, 2012. 79 p. (Principios; 207) ISBN
9788508102136.

12 HERCULANO, Alexandre, 1810-1877.
Lendas e narrativas. 13. LISBOA:
EDITORA, S.D..

A narrativa de ndo ficcdo: subjetividade e

realidade no Jornalismo de revista e digital. GANCHO, Candida Vilares. Como
analisar narrativas. 9. ed. Sdo Paulo:
Atica, 2012. 79 p. (Principios; 207) ISBN
9788508102136.

13 GANCHO, Candida Vilares. Como
analisar narrativas. 9. ed. Sdo Paulo:
Atica, 2012. 79 p. (Principios; 207) ISBN
9788508102136.

O perfil MODERNELL, Renato Paulino. A noticia
como fabula: realidade e ficgdo se
confundem na midia. S3do Paulo:
Universidade Presbiteriana Mackenzie,
2012

14 . . . ONGARO, Viviane. Analise critica das

O jornalismo de revista - .
midias e suas narrativas. Intersaberes,
2018

15 Prova tedrica individual
16 Vista de prova e feedback.
17 Prova substitutiva.

18

Prova Final.




Componente Curricular: Exclusivo de curso (X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: Jornalismo Nucleo Tematico: Fundamentacgao Especifica

Nome do Componente Curricular: Teorias do Jornalismo Cédigo do Componente

Curricular:

Carga horaria: (X') Tedricas Etapa: 42 Semestre

4 horas/aula () Praticas

Ementa:

Discussao do jornalismo como forma distinta de conhecimento. Estudo critico da metodologia positivista-
funcionalista de construcao do conhecimento jornalistico. Estudo dialdgico das relagdes entre as teorias do
jornalismo e as praticas profissionais. Estudo dialégico das relacdes entre a natureza dos fatos e a cultura das
noticias. Discussdao de conceitos tedricos para o estabelecimento de uma epistemologia complexa do
jornalismo, baseada na dialogia, na pluralidade e na transdiciplinaridade. Critica de temas centrais como

newsmaking, noticiabilidade, enquadramento, poder da imprensa na contemporaneidade.

Contetido Programatico:
e R. Park: jornalismo como forma de conhecimento. Otto Groth e o jornalismo como ciéncia
e Jornalismo e objetividade. Os preceitos positivistas na pratica jornalistica. Critérios de noticiabilidade.
e Informacdo vs opinido: a objetividade como espelho do real. A teoria do gatekeeper
e A precisdo da escola norte-americana e o fairness. A Agenda Setting
e Jornalismo e subjetividade. O newsmaking e a construgdo do real. A Espiral do siléncio
e Medina e a proposta dialdgica

e Jornalismo e proposta epistemoldgica

Perfil do Egresso apods cursar a disciplina, conforme DCNs de Jornalismo (Resolu¢do CNE/CES 01/2013):

A

C

D

E

F

G

H

X

X

X

X

X

X

Competéncias e Habilidades desenvolvidas, conforme DCNs de Jornalismo (Resolu¢do CNE/CES 01/2013):

| - Gerais Il - Cognitivas Ill - Pragmaticas IV - Comportamentais

A B,CD,EHLJKL, A B,CD,E A B,CDEFG

M,N,O,P,Q




Avaliagdes:

NI 01 (Peso ___ XX___ % da Média Final)

Avaliagao Descricao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota A Prova (conteudo do primeiro bimestre) Individual 70%
Nota B Andlises de Casos: atividades em sala de aula na 4 a5 alunos 30%

qual serao oferecidas problematizagdes da pratica

jornalisticas

Total somatdria de todas as avaliacdes 100%

NI 02 (Peso XX % da Média Final)

Avaliagao Descricao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota F Prova (contetido do segundo bimestre) Individual 70%
Nota G Seminarios e debates (grupo): temas a serem 4 a5 alunos 30%

definidos em sala com cada

Total somatadria de todas as avaliagoes 100%

Prova Substitutiva
‘ Todo o contelldo ministrado: prova individual e presencial ’
Prova Final
‘ Todo o contelldo ministrado: prova individual e presencial ’

Bibliografia Basica:

MEDINA, Cremilda. Ciéncia e jornalismo: da heranca positivista ao didlogo dos afetos. Sdo Paulo: Summus, 2008.
SPONHOLZ, Liriam. Jornalismo, conhecimento e objetividade: além do espelho e das construgdes. Floriandpolis:
Insular, 2009.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do jornalismo. Floriandpolis: Insular, 2 ed. 2005-2008.

Bibliografia Complementar:

GOMIES, Wilson. Jornalismo, fatos e interesses: ensaios de teoria do jornalismo. Florianépolis: Insular, 2009
NICOLATO, Roberto (org). Teorias do Jornalismo. Curitiba: Intersaberes, 2019.

PENA, Felipe. Teoria do Jornalismo. S3o Paulo: Editora Contexto, 2008.

SODRE, Muniz. A narracdo do fato: notas para uma teoria do acontecimento. Petrépolis: Vozes, 2009.

TRAQUINA, Nelson. O poder do jornalismo: analise e textos da teoria do agendamento. Coimbra: Minerva, 2000.




Roteiro semanal:

Semana Topico(s) do contetido programatico e/ou Re O6feréncias
avaliacdo
Semana l Aula 1: Programa da disciplina, o plano de ensino | Toda Bibliografia do curso
e critérios de avaliagao.
Aula 2: A concepgdo positivista da pratica
jornalistica
Semana2 |Aula1l: Agenda setting e Espiral do siléncio TRAQUINA,  Nelson.  Teorias do
jornalismo. Floriandpolis: Insular, 2 ed.
2005-2008
Aula 2: Atividade: Analisando a Influéncia dos
SPONHOLZ, Liriam. Jornalismo,
Cortes de Podcasts na Agenda Setting e/ou Espiral
conhecimento e objetividade: além do
do Siléncio
espelho e das construgdes.
Semana 3 Aula 1: Newsmaking TRAQUINA, Nelson.  Teorias do
Aula 2: Estudo de caso jornalismo. Florianépolis: Insular, 2 ed.
2005-2008
Semana 4 Aula 1: Critérios de noticiabilidade SPONHOLZ, Liriam. Jornalismo,
Aula 2: Atividade conhecimento e objetividade: além do
espelho e das construcdes.
Semana 5 Aula 1: Robert Park e o jornalismo como forma de | TRAQUINA, Nelson. Teorias do
conhecimento; jornalismo. Florianépolis: Insular, 2 ed.
Aula 2: Aula Magna do CCL —12/09 2005-2008
Semana 6 Aula 1: Atividade: Natureza e funcdo das noticias | TRAQUINA, Nelson.  Teorias do
Aula 2: Otto Groth e a Ciéncia dos jornais jornalismo. Florianépolis: Insular, 2 ed.
2005-2008
Semana 7 Aula 1: Féorum de Pesquisa - 25/09 TRAQUINA, Nelson. Teorias do

Aula 2: Atividade: O Poder Cultural Desconhecido

jornalismo. Floriandépolis: Insular, 2 ed.

2005-2008




Semana 8 Aula 1: Avaliacdo individual — 02/10 Toda Bibliografia do curso
Aula 2: Devolutiva
Semana9 |Aulal: Cremilda Medina e o jornalista como | MEDINA, Cremilda. Ciéncia e jornalismo:
autor. da heranga positivista ao didlogo dos
Aula 2: Jornalismo narrativo. afetos. Sdo Paulo: Summus, 2008.
Semana 10 | Aula 1: Crise nos paradigmas do jornalismo. MEDINA, Cremilda. Ciéncia e jornalismo:
Aula2: O jornalismo e a democracia da heranga positivista ao didlogo dos
afetos. Sdo Paulo: Summus, 2008.
Semana 11 |Aula 1: Os limites da objetividade SPONHOLZ, Liriam. Jornalismo,
Aula 2: Deontologia vs Epistemologia conhecimento e objetividade: além do
espelho e das construcdes. Floriandpolis:
Insular, 2009.
MEDINA, Cremilda. Ciéncia e jornalismo:
da heranca positivista ao didlogo dos
afetos. Sdo Paulo: Summus, 2008.
Semana 12 |Aula 1: Seminario/ Debate: Jornalismo e|Toda a bibliografia do curso
democracia
Aula 2: Seminario/ Debate: Jornalismo e cultura
do ddio
Semana 13 |Aula 1: Seminario/ Debate: Jornalismo e |Toda a bibliografia do curso
Entretenimento
Aula 2: Seminario/ Debate: O Jornalismo ativista
Semana 14 |Aula 1: Semindrio/ Debate: O Jornalismo|Toda a bibliografia do curso
comunitario
Aula 2: Seminario: Novos caminhos para o
jornalismo
Semana 15 |Aula 1: Feriado 20/11 Toda a bibliografia do curso

Aula 2: Avaliagao individual




Semana 16

Aula 1: Devolutivas

Aula 2: Atendimento para produgdo de artigos a

partir dos trabalhos em grupo

Toda a bibliografia do curso

Semana 17 | Aula 1: Prova substitutiva Toda a bibliografia do curso
Aula 2: Devolutiva

Semana 18 |Aula 1: Prova Final Toda a bibliografia do curso
Aula 2: Devolutiva

Semana 19 |Encerramento das atividades




Componente Curricular: Exclusivo de curso (X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: Jornalismo Nucleo Tematico: Fundamentagao Contextual

Nome do Componente Curricular: Codigo do Componente

Cibercultura Curricular: ENEX50114

Carga horaria: (X) Tedricas Etapa: 42
2 horas/aula () Préaticas
Ementa:

A sociedade em Rede. Multiplicidade e descentralizagdo. Colaboracionismo. A relagado homem-maquina. Os
“commons”. Cultura viral. Inclusdao digital. Cultura remix. Tecnoutopia, tecnoapocalipse e tecnorrealismo.
Mundos cibridos. Realidades virtual e presencial.

Contetido Programatico:

- Matrizes histdrico-culturais e os valores da cibercultura.

- Os Meios de Comunicacdo como Extensdes do Homem: as determinantes tecnoldgicas nas producdes
narrativas da contemporaneidade.

- Valores e aspectos comportamentais no mundo digital e a reconfiguracdo da comunicacdo social.

- Estratégias de sustentabilidade no mercado midiatico digital e em rede.

- O sentido da pratica jornalistica no contexto das transformacgdes oriundas da IA (cibernética).

Perfil do Egresso apods cursar a disciplina, conforme DCNs de Jornalismo (Resolu¢do CNE/CES 01/2013):

A B C D E F G H |

X X X X X

Competéncias e Habilidades desenvolvidas, conforme DCNs de Jornalismo (Resolugdo CNE/CES 01/2013):

| - Gerais Il - Cognitivas Ill - Pragmaticas IV - Comportamentais

B,H J K LMQ D,EG




Avaliagdes:

NI01 (Peso__ XX__ % da Média Final)

Avaliagao Descrigao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota A Debates Tematicos Grupo 50%
Nota B Avaliagdo Escrita Individual 50%
Nota C

Nota D

Nota E

Total somatoria de todas as avaliagOes 100%

NI 02 (Peso ____ XX___ % da Média Final)

Avaliagao Descrigao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota F Apresentacdo de Semindrios Grupo 50%
Nota G Avaliagao Escrita Individual 50%
Nota H

Nota |

NotaJ

Total somatoria de todas as avaliagOes 100%

Bibliografia Basica:

CASTELLS, Manuel; BORGES, Maria Luiza X. de A. A galaxia da internet: reflexdes sobre a internet : os
negdcios e a sociedade. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2003.

MCLUHAN, Marshall; PIGNATARI, Décio. Meios de comunicag¢do, os: como extensdes do homem. 12. ed. Sdo
Paulo: Cultrix, 2002.

WIENER, Norbert. Cibernética e sociedade: o uso humano de seres humanos. 15. ed. Sdo Paulo: Cultrix,
2006.

Bibliografia Complementar:

CADIMA, Francisco Rui. Journalism at the crossroads of the algorithmic turn Media & Jornalismo Abr 2018,
Volume 18 Ne 32 Paginas 170 - 185. Disponivel em
http://www.scielo.mec.pt/scielo.php?script=sci_arttext&pid=52183-54622018000100013&lang=pt

CONDE, Mariana Guedes. Temas em jornalismo digital: historico e perspectivas. Editora Intersaberes: 2018.
INNERARITY, Daniel. 2012. Desenredar una ilusion: notas para una teoria critica de la democracia digital. En
Internet y el futuro de la democracia, editado por Serge Champeau y Daniel Innerarity, 37-43. Barcelona:
Paidds. Disponivel em http://www.scielo.org.co/scielo.php?script=sci_nlinks&pid=5S0123-
885X202000010001500018&Ing=en

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital: internet, informagao e comunicagao. 2. ed. rev. e atual. Sao
Paulo: Ed. SENAC S3o Paulo, 2003.




SANDANO, Carlos. Para além do cédigo digital: o lugar do jornalismo em um mundo interconectado . Sao
Carlos, SP: EdUFSCar, 2015.




Roteiro semanal

Semana Topico(s) do contedido programatico e/ou Referéncias
avaliacao

1 Apresentacdao da disciplina e primeiros|Aula expositiva e dialogada
conceitos

2 Contexto histérico do desenvolvimento | CASTELLS, Manuel. A galdxia da internet:
tecnolégico vis a vis os impactos no campo | reflexdes sobre a internet, os negdcios e a
comunicacional. As camadas culturais da|sociedade.
internet. As camadas tecnomeritocratica,
hacker, comunitaria virtual e empresarial

3 O impacto dos protocolos abertos e da difusdao | CASTELLS, Manuel. A galaxia da internet:
ampla e livre de informacdes. As perspectivas | reflexdes sobre a internet, os negdcios e a
culturais do impacto tecnolégico sociedade.

4 O meio é a mensagem: como as tecnologias| MCLUHAN, Marshall. Os meios de
midiaticas influenciam e formatam o processo | comunicacdo como extensdes do homem.
comunicacional e a estrutura socioecondémica.

Os processos cognitivos decorrentes do uso
das midias.

5 Meios quentes e meios frios: a interatividade | MCLUHAN, Marshall. Os meios de
como resultado das caracteristicas narrativas | comunicagdao como extensdes do homem
das plataformas tecnoldgicas de comunicagdo

6 Debates Tematicos Avaliacao

7 Os modelos estratégicos para midias digitais no | SAAD, Beth. Estratégias para a midia digital:
contexto atual de produg¢do midiatica internet, informagao e comunicagao.

8 Avaliagao individual Avaliagao

9 Valores ciberculturais em contraste e conflito | SANDANO, Carlos. Para Além do Cddigo
com os valores jornalisticos. Digital.

10 O lugar do mediador qualificado no mundo | SANDANO, Carlos. Para Além do Cdédigo
digital. Digital.

11 Cibernética e os fundamentos conceituais da | WIENER, Norbert. Cibernética e sociedade: o
inteligéncia artificial uso humano de seres humanos.

12 Cibernética e o dilema das redes: os efeitos dos | WIENER, Norbert. Cibernética e sociedade: o
algoritmos e o papel do jornalismo nesse|uso humano de seres humanos.
cenario

13 Atividade Avaliativa - Seminarios e Debate Avaliacao

14 Devolutiva e discussao relacionada aos debates | Aula expositiva e dialogada
apresentados

15 Avaliacdo individual Avaliagao

16 Vista geral de avaliacGes e plantdo de duvidas | Aula expositiva e dialogada
da disciplina.

17 Avaliagdes substitutivas Avaliagao

18 Avaliagdes Finais Avaliagao




Componente Curricular: Exclusivo de curso (X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: Jornalismo Nucleo Tematico: Aplicagdo Processual / Pratica
Laboratorial

Nome do Componente Curricular: Codigo do Componente

Jornalismo Digital e Narrativas Transmidiaticas Curricular: ENEX50556

Carga horaria: () Tedricas Etapa: 42

2 horas/aula (X) Praticas

Ementa:

Convergéncia de midias e linguagens. Conexdes de informagdo e sentido. Roteirizagao e storytelling para
novas midias. Apresentacado e discussdes sobre processos de transcodificacdo, formatos digitais, sistemas de
gerenciamento de conteludo de redes de producao e distribuicdo de conteido em rede. Desenvolvimento e
aplicacdo de modelos estratégicos. Reflexao sobre modelos de negdcios na era digital e o lugar do jornalismo.

Conteudo Programatico:

Eixo 1 - Linguagens e narrativas

- Estruturas narrativas lineares e nao-lineares;

- Transmidia e cultura mobile conectada;

- Conceitos de crossmedia e aplicacao;

- Storytelling e roteirizagdo para novos formatos digitais;

- A linguagem audiovisual e novos formatos em videos jornalistico digitais;
Eixo 2 - Praticas jornalisticas no ambiente digital

- Inteligéncia coletiva: apuracao jornalistica em sistemas colaborativos
- Planejamento de midia (diferentes pautas em diversas plataformas)

- Producdo de conteldo para midias sociais e cruzadas (crossmedia);

- Incentivo a colaboracdo do leitor

Eixo 3 - Novos formatos e modelos de negécio para o jornalismo digital.
- Modelos estratégicos

- Modelos de negécios

Perfil do Egresso apds cursar a disciplina, conforme DCNs de Jornalismo (Resolugdo CNE/CES 01/2013):

A B C D E F G H |

X X X X X

Competéncias e Habilidades desenvolvidas, conforme DCNs de Jornalismo (Resolugdo CNE/CES 01/2013):

| - Gerais Il - Cognitivas Ill - Pragmaticas IV - Comportamentais

B’ c’ DI FI‘II KI PIQ AI BI c’ D’ EI FIGI LIM




Avaliagdes:

NI01 (Peso__ XX__ % da Média Final)

Avaliagao Descrigao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota A Entrega de Reportagem Transmidia Individual 30%
Nota B Entrega de publicagdes em redes sociais Individual 20%
Nota C Entrega de Reportagem Individual 30%
Nota D Entrega de publicagcdes em redes sociais Individual 20%
Nota E

Total somatoria de todas as avaliagOes 100%

NI 02 (Peso XX % da Média Final)

Avaliagao Descrigao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota F Entrega de Reportagem Transmidiatica Individual 20%
Nota G Entrega de publicagcdes em redes sociais Individual 10%
Nota H Entrega de Reportagem Individual 20%
Nota | Entrega de publicagdes em redes sociais Individual 10%
Nota J Avaliagao Escrita Individual 40%
Nota K

Total somatadria de todas as avaliagoes 100%

Bibliografia Basica:

JENKINS, Henry; ALEXANDRIA, Susana (Trad.). Cultura da convergéncia. 2. ed. S3o Paulo: Aleph, 2015.
MURRAY, Janet H. Hamlet no Holodeck: o futuro da narrativa no ciberespaco. Sdo Paulo: Unesp, 2003.
TELLES, André. A revolugdo das midias sociais: estratégias de marketing digital para vocé e sua empresa
terem sucesso nas midias sociais. 2. ed. Sdo Paulo: M. Books do Brasil, 2011.

Bibliografia Complementar:

KEEN, Andrew. Vertigem digital: porque as redes sociais estao nos dividindo, diminuindo e desorientando.
Rio de Janeiro: Zahar, 2012.

MARTINO, Luiz Mauro Sa. Teoria das Midias Digitais. 2. ed. Petropolis: Vozes, 2015. Acesso virtual:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leitor/Publicacao/123434/pdf/0

PRADO, Magaly. Ciberativismo e noticidrio: da midia torpedista as redes sociais. Rio de Janeiro: Alta Books,
2015.

RAMONET, Ignacio. A explosdo do jornalismo: das midias de massa a massa de midias. Sdo Paulo:
Publisher Brasil, 2012.

SAAD, Beth. Estratégias 2.0 para a midia digital: internet, informacdo e comunicacdo. 2. ed. rev. e atual.
S3do Paulo: Ed. SENAC Séo Paulo, 2003.




Roteiro semanal:

Semana Tépico(s) do conteuido programatico e/ou Referéncias
avaliacao
Apresentacao da disciplina e do conteltdo

1 programatico. Primeiras analises sobre o meio . )
digital; Apresentacdo de cases (projetos Aula expositiva e dialogada
jornalisticos) e discusséo a partir dos conceitos
de storytelling para ambiente digital.

2 Conceitos de crossmedia e  narrativas | JENKINS, Henry. Cultura da
transmidiaticas aplicados a realidade das redes|Convergéncia. (Tradugao: Susana
sociais: andlise, estudos e experiéncias. Alexandria). Sdo Paulo: Aleph, 2009.

3 As propriedades do meio digital: estudo de meio | MURRAY, Janet H. Hamlet no Holodeck: o
a partir dos estudos de Janet Murray para |futuro da narrativa no ciberespaco. Sao
interagao e boa navegacao. Paulo: Unesp, 2003.

4 Entrega de Projeto TELLES, André. A revolugao das midias
sociais: estratégias de marketing digital
para vocé e sua empresa terem sucesso
nas midias sociais. 2. ed. S3o Paulo: M.
Books do Brasil, 2011.

KEEN, Andrew. Vertigem digital: porque
as redes sociais estdao nos dividindo,
diminuindo e desorientando. Rio de
Janeiro: Zahar, 2012.
5 Desenvolvimento de projetos (reportagens) em | MARTINO, Luiz Mauro S4. Teoria das

multiplas linguagens na internet. Midias Digitais. 2. ed. Petrépolis: Vozes,
2015. Acesso virtual:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leito
r/Publicacao/123434/pdf/0
PRADO, Magaly. Ciberativismo e
noticiario: da midia torpedista as redes
sociais. Rio de Janeiro: Alta Books, 2015.

6 Desenvolvimento de projetos (reportagens) em | MARTINO, Luiz Mauro S3. Teoria das

multiplas linguagens na internet. Midias Digitais. 2. ed. Petrépolis: Vozes,
2015. Acesso virtual:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leito
r/Publicacao/123434/pdf/0
PRADO, Magaly. Ciberativismo e
noticidrio: da midia torpedista as redes
sociais. Rio de Janeiro: Alta Books, 2015.

7 Desenvolvimento de projetos (reportagens) em | MARTINO, Luiz Mauro Sa. Teoria das

multiplas linguagens na internet.

Midias Digitais. 2. ed. Petrdpolis: Vozes,
2015. Acesso virtual:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leito
r/Publicacao/123434/pdf/0

PRADO, Magaly. Ciberativismo e
noticidrio: da midia torpedista as redes
sociais. Rio de Janeiro: Alta Books, 2015.




Desenvolvimento de projetos (reportagens) em
multiplas linguagens na internet.

MARTINO, Luiz Mauro S3. Teoria das
Midias Digitais. 2. ed. Petrépolis: Vozes,
2015. Acesso virtual:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leito
r/Publicacao/123434/pdf/0

PRADO, Magaly. Ciberativismo e
noticidrio: da midia torpedista as redes
sociais. Rio de Janeiro: Alta Books, 2015.

Desenvolvimento de projetos (reportagens) em
multiplas linguagens na internet.

MARTINO, Luiz Mauro S3. Teoria das
Midias Digitais. 2. ed. Petrépolis: Vozes,
2015. Acesso virtual:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leito
r/Publicacao/123434/pdf/0

PRADO, Magaly. Ciberativismo e
noticiario: da midia torpedista as redes
sociais. Rio de Janeiro: Alta Books, 2015.

10

Desenvolvimento de projetos (reportagens) em
multiplas linguagens na internet.

MARTINO, Luiz Mauro Sa. Teoria das
Midias Digitais. 2. ed. Petrépolis: Vozes,
2015. Acesso virtual:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leito
r/Publicacao/123434/pdf/0

PRADO, Magaly. Ciberativismo e
noticiario: da midia torpedista as redes
sociais. Rio de Janeiro: Alta Books, 2015.

11

Desenvolvimento de projetos (reportagens) em
multiplas linguagens na internet.

MARTINO, Luiz Mauro Sa. Teoria das
Midias Digitais. 2. ed. Petrépolis: Vozes,
2015. Acesso virtual:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leito
r/Publicacao/123434/pdf/0

PRADO, Magaly. Ciberativismo e
noticidrio: da midia torpedista as redes
sociais. Rio de Janeiro: Alta Books, 2015.

12

Desenvolvimento de projetos (reportagens) em
multiplas linguagens na internet.

MARTINO, Luiz Mauro S3. Teoria das
Midias Digitais. 2. ed. Petrépolis: Vozes,
2015. Acesso virtual:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leito
r/Publicacao/123434/pdf/0

PRADO, Magaly. Ciberativismo e
noticiario: da midia torpedista as redes
sociais. Rio de Janeiro: Alta Books, 2015.

13

Desenvolvimento de projetos (reportagens) em
multiplas linguagens na internet.

MARTINO, Luiz Mauro S3. Teoria das
Midias Digitais. 2. ed. Petrépolis: Vozes,
2015. Acesso virtual:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leito
r/Publicacao/123434/pdf/0




PRADO, Magaly. Ciberativismo e
noticidrio: da midia torpedista as redes
sociais. Rio de Janeiro: Alta Books, 2015.

14 Producdo de conteddos em formatos inovadores | TELLES, André. A revolugdao das midias
(livre escolha) sociais: estratégias de marketing digital

para vocé e sua empresa terem sucesso
nas midias sociais. 2. ed. Sdo Paulo: M.
Books do Brasil, 2011.
KEEN, Andrew. Vertigem digital: porque
as redes sociais estdo nos dividindo,
diminuindo e desorientando. Rio de
Janeiro: Zahar, 2012.

15 Avaliacdo escrita individual Avaliacao

16 Plantdo de duvidas da disciplina e vista de notas | Aula expositiva e dialogada

17 Semana de avaliagOes substitutivas Avaliacao

18 Semana de avaliagdes finais Avaliagao




Componente Curricular: Exclusivo de curso (X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: Jornalismo Nucleo Tematico: Planejamento e Estratégias

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente

MARKETING E COMUNICAGAO | Curricular:

Carga horaria: ( X)Saladeaula Etapa: 4

2 horas aula () Laboratorio

32 h/38ha

Ementa:
Definigdo inicial de conceitos e fundamentos para a compreensao do universo do marketing, discutindo a

evolucdao mercadoldgica, os ambientes externos e o interno, envolvendo o composto de marketing.

Contetido Programatico:
O que é o marketing? Conceito fundamental e relagdo com o conceito de propaganda. Escopo de

atuacdo de marketing e evolucdo da drea de marketing e conexdes com o mercado de produtos jornalisticos.

SIM — Sistema de Informagcdes de Marketing. Conceitos e tipos (Sistema Interno, Sistema de

Inteligéncia de Marketing e Sistema de Pesquisa de Mercado) — uma abordagem do mercado jornalistico.

Marketing Mix — importancia do entendimento e correta gestao dos chamados 4 P’s (Produto, preco,

praca e promoc¢do) — conceito inicial e relagdes com o mundo das midias e do jornalismo.

Estratégias de Produto (niveis de produto e hierarquia de produto; analise de linhas de produtos e

decisdes a serem tomadas — Extensdao, Modernizacdo, Complementacdo, Promoc¢ado e Reducdo);

Estratégias de Preco e Flexibilizacdo (Caracteristicas referentes ao posicionamento e a determinacao
de preco — preco como fator de entrega de valor de marca e estratégias de definicdo e adequacdo de preco)-

estudos de casos em midias e jornalismo.
Estratégias de Praca (selecdo de canais e modelos de distribuicdo) e Marketing no PDV

Estratégias de Promocdo — Cendrio de comunicacdo e Introducdo CIM (Visdo geral do Mix de

Comunicacdo) — estudos de casos em midias e jornalismo.




Perfil do Egresso apoés cursar a disciplina, conforme DCNs de Jornalismo (Resolugdo CNE/CES 01/2013):

A

B C D

E

F G

H |

X

X

X

X

Competéncias e Habilidades desenvolvidas, conforme DCNs de Jornalismo (Resolugdo CNE/CES 01/2013):

| - Gerais Il - Cognitivas

lll - Pragmaticas

IV - Comportamentais

CELJLKP

Avaliagoes:
NIO1 (Peso__ 50___ % da Média Final)

Avaliagao Descricao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota A Avaliacao Individual de aplicacdo de conhecimento | Individual 40%
Nota B Estudo de Caso de Marketing em Jornalismo Grupo 60%
Nota C
Nota D
Nota E
Total somatodria de todas as avaliagdes 100%
NIO02 (Peso ___ 50 % da Média Final)

Avaliagao Descri¢ao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota F Prova Individual com contetido do semestre Individual 70%
Nota G Atividades Préaticas de produgdo de conteldo (a ser Grupo 30%

desenvolvidas ao longo do semestre e com
orientacdes no moodle)
Nota H
Nota |
Nota J
Total somatadria de todas as avaliagoes 100%

Substitutiva — Prova Individual com conteldo tedrico e pratico visto ao longo do semestre

Prova Final — Prova Individual com conteuldo teérico e pratico visto ao longo do semestre

Bibliografia Basica:

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracao de marketing. 14. ed. Sdo Paulo: Pearson, 2015.

Numero de chamada: 658.8 K87a 14. ed. / 2015.




KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracao de marketing. 14. ed. Sdo Paulo: Pearson, 2013.
NUmero de chamada: 658.8 K87 14. ed. / 2013.

GUISSONI, Leandro Angotti; NEVES, Marcos Fava. Comunicagao integrada de marketing baseada
em valor: criando valor com estratégias de comunicagao de marketing. S3o Paulo: Atlas, 2011.
Numero de chamada: 658.802 G967c 2011.

GREWAL, Dhruv; LEVY, Michael. Marketing. 4. ed. Porto Alegre: AMGH, 2017.
Numero de chamada: 658.8 G841m.

Bibliografia Complementar:

YANAZE, Mitsuru Higuchi; MIHAILIDIS, Basile Emmanouel. Gestao de marketing e comunicagao:
avancos e aplicacdes. 2. ed. S3o Paulo: Saraiva, 2012. NiUmero de chamada: 658.8 Y21g 2. ed. / 2012.

LUPETTI, Marcélia. Gestao estratégica da comunicagdo mercadologica. 2. S3o Paulo Cengage
Learning 2014 1 recurso online ISBN 9788522113026.
Link: https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788522113026/cfi/0!/4/4@0.00:70.1

CRESCITELLI, Edson. Comunicacao de marketing: integrando propaganda, promo¢ao e outras
formas de divulgacao. Sao Paulo Cengage Learning 2016. Link:
https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788522126231/cfi/0!/4/2@100:0.00

MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai! um guia para novos anunciantes e futuros publicitarios. Sao
Paulo Grupo Almedina 2020. Link:
https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786587019024/cfi/0!/4/2@100:0.00

PHILIP KOTLER E KEVIN LANE KELLER. Administragcao de marketing, 152 ed. Editora Pearson.
Link: https://plataforma.bvirtual.com.br/Leitor/Publicacao/168126/pdf/23



https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788522113026/cfi/0!/4/4@0.00:70.1
https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788522126231/cfi/0!/4/2@100:0.00
https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9786587019024/cfi/0!/4/2@100:0.00
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leitor/Publicacao/168126/pdf/23

Roteiro semanal:

Semana

Topico(s) do contetido programatico e/ou

avaliacdo

Referéncias

Apresentacao conteudo programatico, critérios
de avaliagdo, utilizacdo do moodle. Marketing:
Importancia da disciplina para a formacgao
académica e para o mercado de trabalho em
jornalismo.

KOTLER, Philip; KELLER, K.L.
Administragéo de marketing. 14ed. Sao

Paulo: Pearson Education do Brasil, 2012.

Marketing: Conceitos fundamentais. SIM -
Sistema de Informacdes de Marketing. Conceitos
e tipos (Sistema Interno, Sistema de Inteligéncia
de Marketing e Sistema de Pesquisa de Mercado)

KOTLER, Philip; KELLER, K.L.
Administragéo de marketing. 14ed. Sao

Paulo: Pearson Education do Brasil, 2012.

Marketing Operacional: Marketing Mix -
importancia do entendimento e correta gestao
dos chamados 4 P’s.

KOTLER, Philip; KELLER, K.L.
Administragdo de marketing. 14ed. Sao

Paulo: Pearson Education do Brasil, 2012.

O conceito de Produto no mercado jornalistico.
Conceito de Praca ou Ponto.

KOTLER, Philip; KELLER, K.L.
Administragdo de marketing. 14ed. Sao

Paulo: Pearson Education do Brasil, 2012.

O conceito de Produto no mercado jornalistico. O
conceito de Preco e de Promog¢dao no mercado
jornalistico.

KOTLER, Philip; KELLER, K.L.
AdministragGo de marketing. 14ed. Sao

Paulo: Pearson Education do Brasil, 2012.

Ambiente do Marketing

Pesquisa de mercado e perfil do consumidor em
negdcios jornalisticos

KOTLER, Philip; KELLER, K.L.
Administra¢do de marketing. 14ed. Sao

Paulo: Pearson Education do Brasil, 2012.

Encontro de Comunicacao e Letras

Evento institucional

P1 - Trabalho em grupo (ver formato e entrega
em orientagdes no moodle)

Conteudo do bimestre




P1 - Avaliagdo individual em formato de
trabalho individual (ver orienta¢des e formato
no moodle)

09 Evolugdao do Marketing - O Marketing Estratégico. | KOTLER, Philip; KELLER, K.L.
Entendimento do conceito de stakeholders e |Administracdo de marketing. 14ed. Sao
como direcionar a comunicacdo integrada|Paulo: Pearson Education do Brasil,
contemplando os diferentes stakeholders. 2012. Cap. 17
SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z.
Rio de Janeiro: Campus, 2003.

Vistas de notas de N1 LUPETTI, Marcélia. Gestdo estratégica
da comunicagdo mercadoldgica. Sao
Paulo: Thomson Learning, 2007.

10 Dia dos Professores

11 O Marketing Estratégico: Desenho de Matrizes | KOTLER, Philip; KELLER, K.L.
para tomada de decisdo. A analise Swot e outras | AdministracGo de marketing. 14ed. Sao
matrizes Paulo: Pearson Education do Brasil,

2012. Cap. 17
SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z.
Rio de Janeiro: Campus, 2003.
LUPETTI, Marcélia. Gestdo estratégica
da comunica¢Go mercadoldgica. Sdo
Paulo: Thomson Learning, 2007.

12 Aplica¢des e pratica da matriz SWOT KOTLER, Philip; KELLER, K.L.

Administra¢do de marketing. 14ed. Sao
Paulo: Pearson Education do Brasil,
2012. Cap. 17

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z.
Rio de Janeiro: Campus, 2003. Cap. 1 e
2.

LUPETTI, Marcélia. AdministracGo em
publicidade: A verdadeira alma do
negdcio. 12 ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2003. Cap.2e 3




13

O planejamento estratégico em marketing e a
construcdo de branding em  produtos
jornalisticos.

KOTLER, Philip; KELLER, K.L.
Administra¢Go de marketing. 14ed. Sao
Paulo: Pearson Education do Brasil,
2012. Cap. 17

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z.
Rio de Janeiro: Campus, 2003. Cap. 1 e
2.

LUPETTI, Marcélia. Administracéo em
publicidade: A verdadeira alma do
negdcio. 12 ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2003. Cap.2e 3

14

Introdugado ao conceito de Comunicagdo

Integrada de Marketing.

KOTLER, Philip; KELLER, K.L.
Administra¢éo de marketing. 14ed. Sao
Paulo: Pearson Education do Brasil,
2012. Cap. 17

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z.
Rio de Janeiro: Campus, 2003. Cap. 1 e
2.

LUPETTI, Marcélia. Administragdo em
publicidade: A verdadeira alma do
negdcio. 12 ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2003. Cap.2e3

15

Apresentacao e entrega dos trabalhos finais

KOTLER, Philip; KELLER, K.L.
Administra¢éo de marketing. 14ed. Sao
Paulo: Pearson Education do Brasil,
2012. Cap. 17

SAMPAIOQ, Rafael. Propaganda de A a Z.
Rio de Janeiro: Campus, 2003. Cap. 1 e
2.

LUPETTI, Marcélia. AdministracGo em
publicidade: A verdadeira alma do
negdcio. 12 ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2003. Cap.2e 3

16

Prova individual

Avaliacdo com todo conteudo do semestre

Conteudo do semestre

17

Prova Substitutiva

Todo conteudo do semestre




Aplicagdo de prova individual (exclusivamente
para casos previstos no regulamento).

Atendimentos e vistas de notas

18

Prova Final

Avaliacao individual (exclusivamente para casos
previstos no regimento). Atendimentos, vistas de

notas e encerramento das Notas

Todo conteudo do semestre




Componente Curricular: Exclusivo de curso (X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: Jornalismo Nucleo Tematico: Fundamentacdo Humanistica /

Fundamentacdo Especifica / Pratica Laboratorial

Nome do Componente Curricular: Caddigo do Componente
Politica e Jornalismo Politico Curricular: ENEX50827
Carga horaria: (X) Tedricas Etapa: 42

4 horas/aula (X) Praticas

Ementa:

Estudo da teoria politica e sua realidade histérica. Caracterizagdo de sociedade, Estado populacdo e povo. O poder do
Estado e o poder politico. Perfis de partidos politicos. Definicdes de democracia direta, semi-direta e representativa,
revolucdo e golpe. As diferencas entre referendo, plebiscito, recall e iniciativa popular. O pensamento politico
brasileiro. A relacdo da politica brasileira e o jornalismo. A histéria da politica brasileira, os partidos politicos, seus

protagonistas e o papel da imprensa em todo o processo. A cobertura politica na imprensa brasileira.

Conteuido Programatico:

1. POLITICA BRASILEIRA

-Entre populismo, autoritarismo e democracia.

-A formagao dos partidos politicos.

-Os presidentes: de Vargas a Bolsonaro.

-A relagdo entre a politica brasileira e o jornalismo.
2. TEORIA POLITICA

-Posicdes politicas.

-Sistemas de governo.

-Organizacao dos poderes.

-Liberalismo econémico e liberdade politica.
-Democracia como direito a voz e ao reconhecimento.

-0 papel da imprensa e a democracia.

Perfil do Egresso apds cursar a disciplina, conforme DCNs de Jornalismo (Resolu¢do CNE/CES 01/2013):

A B C D E F G H |

X X X X X X

Competéncias e Habilidades desenvolvidas, conforme DCNs de Jornalismo (Resolu¢do CNE/CES 01/2013):

| - Gerais Il — Cognitivas Il = Pragmaticas IV — Comportamentais

A B,CD,EFGHLJM,NO,P,Q A,B,CD,E A, B,D,EFG,KL A B,CD,EFG




AVALIAGOES

NI 01 (Peso: 50% da Média Final)

NOTA

Descricao

Indiv./Grupo

Porcentagem

NOTA A

SEMINARIO: Andlise de um determinado “fato” da Politica

Brasileira: “Histéria e Consequéncia”.

Individual

ou Grupo

50%

NOTA B

Prova com o Conteldo do Trimestre

Individual

50%

NI 02 (Peso: 50% da Média Final)

NOTA

Descricao

Indiv. /Grupo

Porcentagem

NOTAF

ENTREVISTA: No modelo “pingue-pongue” (com um Texto de
Abertura/Apresentacdo do Entrevistado) com um especialista em
politica — seja jornalista, politico (com ou sem mandato), assessor
politico, professor, historiador ou cientista politico (procurar
trabalhar com temas atuais).

FORMATO DA ENTREVISTA:

-Arial (Tamanho 10) / Justificado / Espagamento Simples / no
maximo 2 paginas.

-Sem “capa” / na linha 1 o Titulo / na linha 2 um sub-titulo-linha fina
(pode ser uma “aspas” do entrevistado) / mais abaixo, um pouco
acima da Abertura, o(s) nome(s) do(s) autor(es).

-Abertura com no maximo 10 linhas.

-Entrevista com Pergunta em negrito (sem o nome dos
entrevistadores), e Resposta normal / Espago entre uma

Pergunta/Resposta e outra Pergunta/Resposta.

Individual

ou Grupo

50%

NOTA G

Prova com o Contelido do Trimestre

Individual

50%

SUB

Um dos Trabalhos Praticos da N1 ou da N2 (NOTAS A ou F):

Seminario ou Entrevista Pingue-Pongue.

Individual

FINAL

Tedrica Dissertativa sobre o contelido do Semestre.

Individual




Bibliografia Basica:

BOBBIO, Norberto; MATTEUCCI, Nicola; PASQUINO, Gianfranco. Dicionario de politica. Brasilia: UNB, 2010.
NICOLAU, Jairo. Histdria do voto no Brasil. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso politico. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

Bibliografia Complementar:

CHICARINO, Tathiana Senne. Teorias politicas, Estado e sociedade. Sdo Paulo: Pearson, 2014.

Livro Eletrénico: https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/22142

MARTINS, Franklin. Jornalismo politico. Sdo Paulo: Contexto, 2005.

Livro Eletronico: https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/2239

MAQUIAVEL, Nicolau. O Principe. S3o Paulo: Blucher, 2020.

Livro Eletronico: https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/179708.

RIBEIRO, Renato Janine (Org.). A imprensa entre Antigona e Maquiavel: a ética jornalistica na vida real das
redag¢Oes. S3o Paulo: Instituto Cultural ESPM, 2015.

WEFFORT, Francisco (Org.). Os classicos da politica. S3o Paulo, Atica, 2014.



https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/22142
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/2239
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/

ROTEIRO SEMANAL

SEMANA | TOPICOS DO CONTEUDO PROGRAMATICO E/OU REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
AVALIACAO
Semanal |-Apresentacdo: conteudo da Disciplina e sistema de MARTINS, Franklin. Jornalismo politico.
Avaliagao. S3o Paulo: Contexto, 2005.
-Exibicdao de video.
-Anos 1930: “Revolucdo” de 1930 e 1932, “Intentona”
comunista; Estado Novo.
-Anos 1940: Reabertura politica, reformulacdo partidaria
com PSD, PTB e UDN.
Semana 2 |-Anos 1950: Volta de Vargas em 1950 e o suicidio em 1954. | NICOLAU, Jairo. Histdria do voto no
-Anos 1950: Governo JK. Brasil. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.
Semana 3 |-Exibicdo de video. CHARAUDEAU, Patrick. Discurso
-Divisdo dos Grupos de Trabalho. politico. Sdo Paulo: Contexto, 2008.
-Anos 1960: Janio Quadros; Jodo Goulart.
-Anos 1960: Golpe de 1964/1968 — a Ditadura Militar.
Semana 4 |-Exibicdo de video. RIBEIRO, Renato Janine (Org.). A
-Anos 1970: “Anos de chumbo"; "Milagre econ6mico". imprensa entre Antigona e Maquiavel: a
-Anos 1970: Abertura; Pluripartidarismo; ética jornalistica na vida real das
Redemocratizacdo; Anistia. redacdes. Sao Paulo: Instituto Cultural
ESPM, 2015.
Semana 5 |-Exibicdo de video. NICOLAU, Jairo. Histdria do voto no
-Anos 1980: O Brasil de Tancredo e Sarney; Constituinte; Brasil. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004.
EleicGes Diretas.
-Anos 1990: O Brasil de Collor.
Semana 6 |-Exibicdo de video. MARTINS, Franklin. Jornalismo politico.
-Anos 1990: O Brasil de Itamar e FHC. 580 Paulo: Contexto, 2005.
-Anos 2000/2010/2020: O Brasil de Lula, Dilma, Temer e
Bolsonaro.
Semana7 |-SEMINARIO:
Analise de um determinado “fato” da Politica Brasileira: “Histéria e Consequéncia” (NOTA A).
Semana 8 |-Prova (NOTA B).




Semana 9 |-PosicGes Politicas: WEFFORT, Francisco (Org.). Os classicos
Centro, Direita, Esquerda, e os Extremos. da politica. S3o Paulo, Atica, 2014.
Semana 10 |-Pensadores Politicos: Thomas Hobbes / John Locke. CHICARINO, Tathiana Senne.
-Pensadores Politicos: Jacques Rousseau / Montesquieu. Teorias politicas, Estado e sociedade. Sdo

Paulo: Pearson, 2014.

Semana 11 |-Pensadores Politicos: Marx / Maquiavel. CHICARINO,
Tathiana Senne. Teorias politicas, Estado
e sociedade. S3o Paulo: Pearson, 2014.

Semana 12 | -Democracia e o Direito ao Reconhecimento. WEFFORT, Francisco (Org.). Os classicos
da politica. Sao Paulo, Atica, 2014.

Semana 13 | -Regimes Politicos. BOBBIO, Norberto; MATTEUCCI, Nicola;
PASQUINO, Gianfranco. Dicionario de
politica. Brasilia: UNB, 2010.

Semana 14 |-Formas e Sistemas de Governo. BOBBIO, Norberto; MATTEUCCI, Nicola;
PASQUINO, Gianfranco. Dicionario de
politica. Brasilia: UNB, 2010.

Semana 15 | -Entrega da Entrevista (NOTA F).

Semana 16 |-Prova (NOTA G).

Semana 17 | -Prova Substitutiva (PRESENCIAL).

Semana 18 | -Prova Final (PRESENCIAL).




Componente Curricular: Exclusivo de curso (X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: Jornalismo Nucleo Tematico:

Nome do Componente Curricular: Cddigo

do Componente

Semidtica da Cultura Curricular: ENEX51015

Carga hordria: ( X) Tedricas Etapa: 42
2 horas/aula () Préticas

Ementa:

Estudo dos processos culturais enquanto fendmenos comunicativos. Semiose dos textos da cultura a
partir dos contelddos do imaginario arcaico e contemporaneo. Estudo das raizes ou fontes da cultura.
Estudo da cultura como estrutura profunda a partir da qual os fendmenos da comunicacdo se constroem.

Reconhecimento dos conceitos na pratica cotidiana do jornalismo e da midia.

Conteuido Programatico:
. O pensamento semidtico: abordagem humanistica e jornalistica

. As varias escolas semiodticas

. A Semiética da Cultura — uma abordagem geral
. Cultura e geracao de significado — A semiosfera
. O texto da cultura

. Caracteristicas dos cddigos culturais

. Modeliza¢des e a construcao de linguagens

. Raizes da Cultura e Comunicacdo Social: arqueologias

O 00 N o u b~ W N -

. O mito: estruturas arquetipicas e narrativas

10. A Teoria da midia, corpos, midias e cultura

Perfil do Egresso apds cursar a disciplina, conforme DCNs de Jornalismo (Resolu¢do CNE/CES 01/2013):

A B C D E F G

H |

X X X X

Competéncias e Habilidades desenvolvidas, conforme DCNs de Jornalismo (Resolugdo CNE/CES

01/2013):
I - Gerais Il - Cognitivas Il - Pragmaticas IV - Comportamentais
B,C,ELP E,G
Avaliagdes:
NI 01 (Peso 50% da Média Final)
Avaliagao Descrigao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota B Aplicacdo de conhecimento em atividade programada | Individual 40%




Total \ somatéria de todas as avaliagdes 100%

NI 02 (Peso 50% da Média Final)

Avaliagao Descrigao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota F Prova Individual Individual 70%
Nota G Producdo de contetddo (andlise semidtica) Até 4 alunos 30%
Total somatoria de todas as avaliagdes 100%

Substitutiva — Prova individual com conteudo tedrico e pratico do semestre
Prova Final — Prova individual com conteudo teérico e pratico do semestre

Bibliografia basica

BAITELLO Jr, Norval; WULF, Christoph (org.). Emog¢ao e imaginagao: os sentidos e as imagens em
movimento. S3o Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2014.

BAITELLO JR, Norval. O Animal que parou os reldgios: ensaios sobre comunicagao, cultura e midia.
22, Edi¢do. Sao Paulo: Annablume, 2003.

MACHADO, Irene A. (org.) Semidtica da Cultura e Semiosfera. Sao Paulo: Fapesp-Annablume, 2009.

Bibliografia Complementar:

CAMPBELL, Joseph. O poder do mito. 212 ed. S3o Paulo: Palas Athena, 2003.

FLUSSER, Vilém. O Mundo Codificado: por uma filosofia do design e da comunicag¢ao. Sao Paulo:
Cosac & Naify, 2008.

HUIZINGA, Johan. Homo Ludens — o jogo como elemento da cultura. 62. Edicdo S3o Paulo:
Perspectiva, 2010.

LOTMAN, luri M. La Semiosfera. Madrid: Catedra, 1996-2000.
SANTAELLA, Lucia. O que é Semidtica. 142. Reimpressao. Sdo Paulo: Brasiliense, 1998.

Roteiro semanal:

Semana | Tépico(s) do contetido programatico e/ou avaliagido Referéncias

1 Apresentacdo do curso e introducdo a semidtica |Baitello Jr, N. O Animal que parou os
relégios. S3o Paulo: Annablume, 1999.
SANTAELLA, Lucia. O que é Semidtica.

142, Reimpressdo. Sdo Paulo: Brasiliense,
1998.

2 Arqueologia da ideia de cultura: as trés|Baitello Jr.,, N. O Animal que parou os

. Bai
catastrofes do homem (Flusser e Baitello) relégios. Sdo Paulo: Annablume, 1999.

FLUSSER, Vilém. O Mundo
Codificado: por uma filosofia do




design e da comunicagéo. S&o Paulo:
Cosac & Naify, 2008.

O homem, a natureza e a cultura

(de Bystrina a Flusser)

Baitello Jr.,, N. O Animal que parou os

relégios. Sdo Paulo: Annablume, 1999.

FLUSSER, Vilém. O Mundo
Codificado: por uma filosofia do
design e da comunicacéo. Séo Paulo:
Cosac & Naify, 2008.

Cddigos da Cultura: do signo ao texto da cultura
(breve panorama da semidtica de Peirce a
Létman). Os cédigos culturais (Binariedade,
polaridade, assimetria na cultura e na midia)

Baitello Jr. O Animal que parou os

relégios. Sdo Paulo: Annablume, 1999.

MACHADO, Irene A. (org.) Semiotica
da Cultura e Semiosfera. Sao Paulo:
Fapesp-Annablume, 2009.

Introducdo a Semidtica da Cultura

Baitello Jr. O Animal que parou os

relégios. Sdo Paulo: Annablume, 1999.

MACHADO, Irene A. (org.) Semiotica
da Cultura e Semiosfera. Sao Paulo:
Fapesp-Annablume, 2009.

Semidtica da Cultura: a semiosfera

Baitello Jr. O Animal que parou os
relégios. Sdo Paulo: Annablume, 1999.
MACHADO, Irene A. (org.) Semidtica da

Cultura e Semiosfera. S3o Paulo: Fapesp-
Annablume, 2009.

Férum de Pesquisa

Evento Institucional

Semiose e cultura

P1 - Aplicagdo do conhecimento em trabalho
Individual a partir de atividade programada (ver
orientacdes sobre formato e entrega no moodle)
P1 - Trabalho em grupo - Estudo de caso (ver

orientacoes sobre formato e entrega no moodle)

Conteudo visto no bimestre

Semiose e cultura — modelizacdo, fronteiras e
producdo e sentido nos textos da cultura (as

ideias de Lotman)

Vistas de nota e retomada do conteudo

Baitello Jr. O Animal que parou os
relégios. S3o Paulo: Annablume, 1999.
MACHADO, Irene A. (org.) Semidtica da

Cultura e Semiosfera. S3o Paulo: Fapesp-
Annablume, 2009.
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Arqueologia da ideia de cultura: Raizes da Cultura:
Os sonhos, os Jogos (Huizinga) e os estados

alterados de consciéncia

Baitello Jr. O Animal que parou os

relégios. Sdo Paulo: Annablume, 1999.

11 Arqueologia da ideia de cultura: Raizes da Cultura: | Baitello Jr. O Animal que parou 0s
Os sonhos, os Jogos (Huizinga) e os estados |relogios. Séo Paulo: Annablume, 1999.
alterados de consciéncia

12 Arqueologias da cultura e o mito: narrativas e | CAMPBELL, Joseph. O poder do mito.
producdo de conhecimentos. A teoria dos Mitos: | S3o Paulo: Palas Athena, 2003.

a construcdo de narrativas, a jornada do herdi e a
arquitetura narrativa a partir dos textos da
cultura.

13 Arqueologias da cultura e a Teoria das Midias Baitello Jr., N. O Animal que parou os
A Teoria das Midias: corpo, imagens e produgao relégios. S3o Paulo: Annablume, 1999.
de sentido na sociedade contemporanea.

14 Reflexdes finais sobre semidtica da cultura e das | Conteddo do semestre
midias — entrega da produg¢do de contetido
(atividade especial de P2)

15 Feriado

16 Prova individual (P2) Conteldo do semestre

17 Prova Substitutiva Conteldo do semestre
Feedbacks e esclarecimentos de duvidas sobre
fechamento de N2, SUB, PF, etc.

18 Prova Final Conteudo do semestre

Feedbacks e esclarecimentos de duvidas sobre
fechamento de N2, SUB, PF, etc.




