Componente Curricular: Exclusivo de curso (X)

Eixo Comum ( )

Eixo Universal ( )

Curso: Jornalismo

Nucleo Tematico: Fundamentagdo Especifica /

Formacao Profissional

Nome do Componente Curricular:

Critica Jornalistica e o Jornalismo no Cinema

Cdédigo do Componente

Curricular: ENOP51896

Carga hordria:

4 horas/aula

(X) Tedricas

( ) Préticas

Etapa: OPTATIVA

Ementa:

O cinema como forma, como industria e como arte. A evolu¢do da linguagem cinematografica em suas

mais distintas fases. Os géneros cinematograficos e as diversas possibilidades de interpretacao. O papel

e o estudo da critica e os diferentes niveis de interpretacdo de uma obra cinematografica. As

representacdes do jornalismo construidas pelo cinema e a relacdo histérica de linguagem entre essas

duas areas. A relacdo da ficcdo com o cotidiano jornalistico. Os pontos em comum desenvolvidos pelo

jornalismo e pelo cinema e sua representacao junto a sociedade.

Contetido Programatico:

Parte 1

© N o v kA W NoRE

Parte 2

1. Ojornalismo no cinema;

v A W N

As fases do cinema;

Os géneros cinematograficos;

A prética na producdo de textos criticos;
A evolugdo da linguagem cinematografica;
O repertorio critico e a obra cinematografica;

A vida que imita a arte e a arte que imita a vida;

As convergéncias entre o jornalismo e o cinema;

A critica cinematografica — interpretacdo e esclarecimento;

A criacdo de personagens, drama, conflito e progressdo dramatica.

A “realidade” das telas e a “realidade” das redacgdes;
As principais representac¢ées do jornalismo no cinema;

A criacdo dos personagens no imaginario cinematografico;




6. O cinema e o jornalismo como ferramentas culturais e educacionais;
7. A tematica como um produto de representac¢do do cotidiano, aplicado ao jornalismo;

8. O subgénero na industria do cinema — filmes sobre jornalistas e os bastidores da imprensa.

Perfil do Egresso apds cursar a disciplina, conforme DCNs de Jornalismo (Resolugdo CNE/CES 01/2013):

A

B C

D

E

F G

H |

X

X

Competéncias e Habilidades desenvolvidas, conforme DCNs de Jornalismo (Resolugdo CNE/CES 01/2013):

| — Gerais Il - Cognitivas Ill - Pragmaticas IV - Comportamentais
C,D,EF, HJ L MN,Q A,B,D,E G,K,L
Avaliagoes:
NIO1 (Peso 40 % da Média Final)
Avaliagdo Descricao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota A Seminario sobre cineasta 3 a4 alunos 70%
Nota B Resenha de filme do cineasta estudado individual 30%
Nota C
Nota D
Nota E
Total somatéria de todas as avaliagdes 100%
NIO2 (Peso____60___ % da Média Final)
Avaliagdo Descricao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota F Prova teodrica a respeito do conteudo do semestre | individual 30%
Nota G Prova a respeito de filmes do semestre individual 30%
Nota H Atividades de analise de filmes assistidos individual 40%
(média do semestre)
Nota |
Nota J
Total somatodria de todas as avaliagGes 100%




Bibliografia Basica:

BAHIANA, Ana Maria. Como ver um filme. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2012.

MAXIMO, Jodo. A musica do cinema: os 100 primeiros anos. Rio de Janeiro: Rocco, 2003.

RAMOS, Ferndo Pessoa (org.). Teoria contemporanea do cinema. S3o Paulo: Ed. SENAC S3o Paulo,

2005. 2v.

Bibliografia Complementar:
BALLERINI, Franthiesco. Historia do cinema mundial. S3do Paulo: Summus Editorial, 2020.

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/180862

BAPTISTA, Mauro; MASCARELLO, Fernando (orgs.). Cinema mundial contemporaneo. Campinas, SP:

Papirus Editora, 2016. https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/42195

DENNISON, Stephanie (org.). World cinema: as novas cartografias do cinema mundial. Campinas, SP:

Papirus Editora, 2020. https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/183929

MACHADO, Arlindo. Pré-Cinemas & pos-Cinemas. Campinas, SP: Papirus Editora, 2014.

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/5643

SOBRINHO, Gilberto Alexandre (org.). Cinemas em redes: tecnologia, estética e politica na era digital.

Campinas, SP: Papirus Editora, 2020. https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/181584

Roteiro semanal:

Semana Topico(s) do contetido programatico e/ou Referéncias
avaliacao
1 Apresentacao do curso. Metodologia e BAHIANA, Ana Maria. Como ver um
AvaliacGes. O trabalho do critico — Conceitos filme. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,
basicos. 2012.
2 A produgdo do texto critico — com estudos de |BAHIANA, Ana Maria. Como ver um
caso. filme. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,
2012.
3 Panorama histérico do cinema mundial. RAMOS, Ferndo Pessoa (org.). Teoria
contemporanea do cinema. S3o Paulo:
Ed. SENAC Sdo Paulo, 2005. 2v.
BALLERINI, Franthiesco. Histéria do
cinema mundial. S3o Paulo: Summus
Editorial, 2020.



https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/180862
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/42195
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/183929
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/5643
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/181584

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acer

vo/Publicacao/180862

MACHADO, Arlindo. Pré-Cinemas & pos-
Cinemas. Campinas, SP: Papirus Editora,
2014.

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acer

vo/Publicacao/5643

Exibicdo de filme do canone — seguido de

atividade.

BALLERINI, Franthiesco. Histéria do

cinema mundial. S3o Paulo: Summus
Editorial, 2020.

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acer

vo/Publicacao/180862

MACHADO, Arlindo. Pré-Cinemas & pds-
Cinemas. Campinas, SP: Papirus Editora,
2014.

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acer

vo/Publicacao/5643

Construgcao dramatica. Principais premiacdes e

eventos cinematograficos no mundo.

BAHIANA, Ana Maria. Como ver um
filme. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,
2012.

MAXIMO, Jo3o. A musica do cinema: os
100 primeiros anos. Rio de Janeiro:

Rocco, 2003.

Exibicdo de filme premiado — seguido de

atividade.

BAHIANA, Ana Maria. Como ver um
filme. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,

2012.

Nota A (70%) — Dia 01
Apresentacdo de Seminarios sobre Cineastas —em
grupo.

Nota B (30%) — Dia 01



https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/180862
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/180862
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/5643
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/5643
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/180862
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/180862
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/5643
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/5643

Cada componente dos grupos deverd entregar, no
dia de sua apresentagao, uma resenha sobre um
filme do diretor estudado para o seminario.

Devem ser filmes diferentes para cada integrante.

Nota A (70%) — Dia 02
Apresentacao de Seminarios sobre Cineastas —em
grupo.

Nota B (30%) — Dia 02

Cada componente dos grupos devera entregar, no
dia de sua apresentacdo, uma resenha sobre um
filme do diretor estudado para o seminario.

Devem ser filmes diferentes para cada integrante.

Exibicdo de filme de género cinematografico —

seguido de atividade.

(org.). World

DENNISON, Stephanie
cinema: as novas cartografias do cinema
mundial. Campinas, SP: Papirus Editora,
2020.

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acer

vo/Publicacao/183929

10

Exibicao de filme de autor — seguido de atividade.

DENNISON, Stephanie World

(org.).
cinema: as novas cartografias do cinema
mundial. Campinas, SP: Papirus Editora,
2020.

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acer

vo/Publicacao/183929

11

Nota F — Prova Tedrica a respeito do contetdo do

semestre. (30%)

12

Exibicdo de filme sobre cinema — seguido de

atividade.

BAHIANA, Ana Maria. Como ver um
filme. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,

2012.

13

Exibicao de “classicos da contemporaneidade” —

seguido de atividade.

BAPTISTA, Mauro; MASCARELLO,

Fernando Cinema mundial

(orgs.).



https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/183929
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/183929
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/183929
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/183929

contemporaneo. Campinas, SP: Papirus
Editora, 2016.

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acer

vo/Publicacao/42195

14

Exibicao de filme documentdrio — seguido de

atividade.

RAMOS, Ferndo Pessoa (org.). Teoria
contemporanea do cinema. S3o Paulo:

Ed. SENAC S3o Paulo, 2005. 2v.

15

Exibicdo de filme brasileiro — seguido de

atividade.

BALLERINI, Franthiesco. Histéria do
cinema mundial. S3o Paulo: Summus
Editorial, 2020.

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acer

vo/Publicacao/180862

BAPTISTA, Mauro; MASCARELLO,
Fernando (orgs.). Cinema mundial
contemporaneo. Campinas, SP: Papirus
Editora, 2016.

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acer

vo/Publicacao/42195

DENNISON, Stephanie (org.). World
cinema: as novas cartografias do cinema
mundial. Campinas, SP: Papirus Editora,
2020.

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acer

vo/Publicacao/183929

16

Exibicdo de filme sobre jornalismo — seguido de

atividade.

BAPTISTA, Mauro; MASCARELLO,
Fernando (orgs.). Cinema mundial
contemporaneo. Campinas, SP: Papirus
Editora, 2016.

https://plataforma.bvirtual.com.br/Acer

vo/Publicacao/42195



https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/42195
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/42195
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/180862
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/180862
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/42195
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/42195
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/183929
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/183929
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/42195
https://plataforma.bvirtual.com.br/Acervo/Publicacao/42195

17 Nota G — Prova sobre filmes do semestre. (30%)
18 Vista de Provas.
19 Prova Substitutiva.

20

Prova Final.




Componente Curricular: Exclusivo de curso (X)

Eixo Comum ( )

Eixo Universal ( )

Curso: Jornalismo

Nucleo Tematico: Fundamentagao Especifica,

Pratica Laboratorial

Nome do Componente Curricular:

Jornalismo Esportivo

Cédigo do Componente

Curricular: ENOP51346

Carga horaria:

4 horas/aula

(x) Teodricas

() Préticas

Etapa: OPTATIVA

Ementa:

Desenvolvimento de reportagens, comentdrios e o estabelecimento de contato com atletas, dirigentes e

jornalistas. A linguagem da imprensa esportiva. A importancia do Jornalismo Esportivo, no Brasil e no mundo.

Producdo de conteldo jornalistico para a editoria de esporte.

Conteudo Programatico:

1. Antes de tudo o que é jogo?;

2. A cultura do jogo e o jogo da cultura: reflexdes sobre uma sociedade esportivizada;

3. 0O que é esporte? Conceitos, histdrico e classificacGes;

4. As relagOes entre o esporte e a comunica¢ao. A comunicagao esportiva;

5. O jornalismo esportivo: conceitos, historico e classificacdes;

6. A linguagem do jornalismo esportivo nas midias tradicionais;

7. Caracteristicas do jornalismo esportivo em novos formatos e midias;

8. Técnicas de producdo jornalistica em coberturas esportivas;

9. Analise de projetos e concep¢ao de produtos em jornalismo esportivo;

10. Desenvolvimento de produtos em jornalismo esportivo.

Perfil do Egresso apods cursar a disciplina, conforme DCNs de Jornalismo (Resolu¢do CNE/CES 01/2013):

A B

C

D

E

F

G H |

X

X

X




Competéncias e Habilidades desenvolvidas, conforme DCNs de Jornalismo (Resolugdo CNE/CES 01/2013):

| - Gerais Il - Cognitivas Ill - Pragmaticas IV - Comportamentais
C,D,E,H, P, Q A,B,CD,lI C,DE
Avaliagoes:
NIO1 (Peso 50 % da Média Final)

Avaliagao Descrigao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota A Prova Individual Individual 70%
Nota B Projeto Especial Tematico Grupo 30%
Nota C
Nota D
Nota E
Total somatadria de todas as avaliagoes 100%
NIO2 (Peso____ 50 % da Média Final)

Avaliagao Descricao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota F Produto Especial Tematico Grupo 70%
Nota G Atividades Préticas de produgdo de conteldo Individual 30%

esportivo (desenvolvidas ao longo do semestre)
Nota H
Nota |
Nota J
Total somatadria de todas as avaliagoes 100%

Substitutiva — (Re)Apresentacdo do trabalho pratico

Prova Final — Prova Individual com conteudo teérico e pratico visto ao longo do semestre

Bibliografia Basica:

BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisdao: Seguido de “A Influéncia do Jornalismo” e “Os Jogos Olimpicos”. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar Editora, 2009.

MARQUES, José Carlos; CARVALHO, Sérgio; CAMARGO, Vera Regina T. Comunicac¢ao e Esporte: Tendéncias.
Santa Maria, RS: Pallotti, 2005.

UNZELTE, Celso; PRADO, Magaly (org.). Jornalismo Esportivo: Relatos de uma Paixao. Sao Paulo: Saraiva,

20089.




Bibliografia Complementar:

ALMEIDA, Barbara Schausteck de; MICALISKI, Emerson Liomar; Silva, Marcos Ruiz da. Esportes
Complementares. Curitiba: Intersaberes, 2019.

BARBEIRO, Herédoto; RANGEL, Patricia. Manual do Jornalismo Esportivo. S3o Paulo: Contexto, 2006.
COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo esportivo. S3o Paulo: Contexto, 2009. 3. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2009.
MARCELLINO, Nelson Carvalho (org.) Legado dos Megaeventos Esportivos. Campinas, SP: Papirus, 2014.
PIMENTA, Thiago Farias da Fonseca. Fundamento dos esportes individuais de alto rendimento. Curitiba:

Intersaberes, 2020.




Roteiro semanal:

Semana

Topico(s) do contetido programatico e/ou

avaliacdo

Referéncias

Apresentagao do curso

Introducdo aos conceitos de esporte e jornalismo

esportivo

BARBEIRO, H.; RANGEL, P. Manual do

Jornalismo Esportivo. S3o Paulo:

Contexto, 2006.

Antes de tudo o que é jogo? A cultura do jogo e o
jogo da cultura: reflexdes sobre uma sociedade

esportivizada

MARQUES, José Carlos; CARVALHO,
Sérgio; CAMARGO, Vera Regina T.
Comunicagdao e Esporte: Tendéncias.
Santa Maria, RS: Pallotti, 2005.

HUIZINGA, J. Homo Ludens. S3o Paulo:
Ed. Perspectiva, 1996

O que é esporte? Conceitos, historico

MARQUES, José Carlos; CARVALHO,
Sérgio; CAMARGO, Vera Regina T.
Comunicagao e Esporte: Tendéncias.
Santa Maria, RS: Pallotti, 2005.

TUBINO, M. O que é Esporte. Sdo Paulo:
S3do Paulo: Ed. Brasiliense, 1993.

O que é esporte? Tipo de praticas esportivas e

classificacOes

MARQUES, José Carlos; CARVALHO,
Sérgio; CAMARGO, Vera Regina T.
Comunicagdao e Esporte: Tendéncias.
Santa Maria, RS: Pallotti, 2005.

BOURDIEU, PIERRE. Sobre a Televisdo:
Seguido de “A Influéncia do Jornalismo”
e “Os Jogos Olimpicos”. Rio de Janeiro,

Jorge Zahar Editora, 1997.

Nocoes de Sociologia do Esporte

Esporte e cultura: reflexdes sobre a préatica

esportiva no Brasil

MARQUES, José Carlos; CARVALHO,
Sérgio; CAMARGO, Vera Regina T.
Comunicagao e Esporte: Tendéncias.
Santa Maria, RS: Pallotti, 2005.




BOURDIEU, PIERRE. Sobre a Televisao:
Seguido de “A Influéncia do Jornalismo”
e “Os Jogos Olimpicos”. Rio de Janeiro,

Jorge Zahar Editora, 1997.

6 As relagbes entre o esporte e a comunicagao. A | BARBEIRO, Herédoto; RANGEL, Patricia.
comunicagao esportiva Manual do Jornalismo Esportivo. Sao
Paulo: Contexto, 2006.
COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo
esportivo. S3o Paulo: Contexto, 2009
BOURDIEU, PIERRE. Sobre a Televisao:
Seguido de “A Influéncia do Jornalismo”
e “Os Jogos Olimpicos”. Rio de Janeiro,
Jorge Zahar Editora, 1997.
7 Encontro de Comunicacdo e Letras Evento Institucional
8 Processos e praticas do jornalismo esportivo Todo conteudo do bimestre
P1 - PROVA INDIVIDUAL
P1 — DEFESA E ENTREGA DAS PROPOSTAS DE
PROJETO TEMATICO
09 Processos e praticas do jornalismo esportivo Todo conteudo do bimestre
Vistas de notas
10 DIA DOS PROFESSORES (NAO HAVERA AULA)
11 O jornalismo esportivo: conceitos, histdrico, | BARBEIRO, Herédoto; RANGEL, Patricia.

classificacGes. Importdncia do esporte para a

sociedade.

Manual do Jornalismo Esportivo. S3o

Paulo: Contexto, 2006.




Vistas de notas N1 e esclarecimentos

COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo

esportivo. S3o Paulo: Contexto, 2009

12 O jornalismo esportivo: A linguagem do|BARBEIRO, Herdédoto; RANGEL, Patricia.
jornalismo esportivo nas midias tradicionais e |Manual do Jornalismo Esportivo. S3o
novas midias. Paulo: Contexto, 2006.

COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo
esportivo. S3o Paulo: Contexto, 2009

13 Caracteristicas do jornalismo esportivo em novos | BARBEIRO, Herddoto; RANGEL, Patricia.

formatos e midias Manual do Jornalismo Esportivo. S3o
Paulo: Contexto, 2006.
UNZELTE, Celso; PRADO, Magaly (org.).
Jornalismo Esportivo: Relatos de uma
Paixao. S3o Paulo: Saraiva, 2009.

14 Técnicas de producdo jornalistica em coberturas | BARBEIRO, Herédoto; RANGEL, Patricia.
esportivas. Manual do Jornalismo Esportivo. Sdo
Andlise de projetos e concep¢ao de produtos em Paulo: Contexto, 2006.

. . . UNZELTE, Celso; PRADO, Magaly (org.).
jornalismo esportivo. ; .
Jornalismo Esportivo: Relatos de uma
Paixao. S3o Paulo: Saraiva, 2009.

15 Aspectos éticos e legais em jornalismo esportivo | BARBEIRO, Herddoto; RANGEL, Patricia.
Desenvolvimento de projetos em jornalismo|Manual do Jornalismo Esportivo. S3o
esportivo. Paulo: Contexto, 2006.

UNZELTE, Celso; PRADO, Magaly (org.).
Jornalismo Esportivo: Relatos de uma
Paixao. Sdo Paulo: Saraiva, 2009.

16 P2 - Apresentacdo e entrega dos produtos |Todo conteudo do semestre

desenvolvidos em jornalismo esportivo




17 SUBSTITUTIVA Todo conteudo do semestre
Aplicagdo de avaliagdo (exclusivamente para
casos previstos no regulamento)
Atendimentos e vistas de notas

18 Prova Final Todo contetdo do semestre

(exclusivamente para casos previstos no

regimento)

Atendimentos, vistas de notas e encerramento

das Notas




Componente Curricular: Exclusivo de curso ( ) Eixo Comum ( X) Eixo Universal ( )

Curso: Jornalismo e Publicidade Nucleo Tematico: Praticas comunicacionais
Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
Jornalismo, Publicidade e Mercado da Moda Curricular: ENOP51345
Carga horaria: (X) Sala de aula Etapa:
4 horas/aula () Laboratério 72/82

()EaD
Ementa:

Estudo dos conceitos de mercado e de marketing com o universo da moda. Desenvolvimento de reportagens,
comentarios e contato com jornalistas e outros profissionais da moda. Andlise da linguagem da imprensa
especializada. Compreensdo da importancia do jornalismo de moda, no Brasil e no mundo. Producdo de

conteudo jornalistico para a editoria de moda.

Contetido Programatico:

1. A moda e o seu lugar na sociedade contemporanea. Moda, diversidade e sustentabilidade. A moda como
o espirito do tempo, a sociedade refletida na moda.

2. Conceitos iniciais: roupa, indumentaria, vestuario, moda e estilo.

3. Alta-costura e Prét-a-porter. Moda conceitual e moda comercial.

4. A industria da moda e suas etapas de producao.

5. Mercado, marketing e o universo da moda.

6. Jornalismo, Publicidade, comunicac¢do e moda.

7. Competéncias e habilidades exigidas pelo mercado da moda.

8. Os arquétipos nas marcas de moda.

9. Comportamento do consumidor e moda.

10. O papel da imprensa e da midia em geral no processo de ado¢do das tendéncias.
11. Reposicionamento de marcas da area de moda.

12. Assessoria de comunica¢do na area de moda.

13. Critica jornalistica na moda.

14. Editorial de moda.




Perfil do Egresso apoés cursar a disciplina, conforme DCNs de Jornalismo (Resolugdo CNE/CES 01/2013):

A B C D E F G H |

X X X X X X X X

Competéncias e Habilidades desenvolvidas, conforme DCNs de Jornalismo (Resolugdo CNE/CES 01/2013):

| - Gerais Il - Cognitivas lll - Pragmaticas IV - Comportamentais
B,E,I,J,M,N,0eQ C,DeE A CD,EFG,IJeK C,D,EeF
Avaliagoes:
NIO1 (Peso__ 50___ % da Média Final)
Avaliagao Descricao Ind. / Grupo Porcentagem
Nota A Exercicios produzidos em aula a partir da leitura e Duplas ou trios. 10%

anadlise de textos académicos e jornalisticos
relacionados ao contelddo programatico.

Nota B Criacdo de um editorial de moda para uma revista. 4 a5 alunos 40%
Nota C Prova sobre o conteldo programatico Individual 50%
Nota D
Nota E
Total somatadria de todas as avaliagoes 100%

NI 02 (Peso 50 % da Média Final)

Avaliagao Descri¢ao Ind. / Grupo Porcentagem

Nota F Exercicios produzidos em aula a partir da leitura e Duplas ou trios. 10%
anadlise de textos académicos e jornalisticos
relacionados ao contelddo programatico.

Nota G Produgdo de uma critica de moda. Individual 50%

Nota H Semindrio sobre o reposicionamento de uma marca 4 a5 alunos 40%
de moda.

Nota |

Nota J

Total somatadria de todas as avaliagoes 100%

Bibliografia Basica:
KALIL, Gldria (Org.). Fashion Marketing: relacdo da moda com o mercado. S3o Paulo: Ed. SENAC S3o Paulo,

2010. Numero de chamada: 391.0068 F248 2010. Quantidade de exemplares: 5.

POSNER, Harriet. Marketing de moda. S3o Paulo: G. Gili, 2016. 240 p. ISBN 9788584520411. Numero de
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Bibliografia Complementar:

DE CARLI, Ana Mery Sehbe; MANDREDINI, Mercedes Lusa (Orgs.). Moda em sintonia. Caxias do Sul: Educs,
2010. Disponivel em:
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DOMINGUES, Juliana Oliveira (Coord.). Fashion law: o direito estd na moda. 1. ed. Sdo Paulo: Singular, 2019.
Disponivel em:
https://plataforma.bvirtual.com.br/Leitor/Publicacao/189695/epub/0?code=LzfMP2asmBcXWnNGjAjRIU8
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FRINGS, Gini Stephens. Moda: do conceito ao consumidor. 9. ed. Traduc¢do: Mariana Belloli. Porto Alegre:
Bookman, 2012. Disponivel em:

https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788540701786/cfi/0!/4/4@0.00:0.00.

MEADOWS, Toby. Como montar e gerenciar uma marca de moda. Traducdo: Equipe Bookman. 2. ed. Porto
Alegre: Bookman, 2013. Disponivel:
https://app.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788582600627/cfi/0!/4/2@100:0.00.




Roteiro semanal:

Semana Topico(s) do contetido programatico e/ou Referéncias
avaliagao
1 - Apresentacao do plano de ensino e dos Bibliografia Basica e Complementar.
regulamentos dos trabalhos avaliativos.
- Discussao sobre o que é moda, a moda como
espirito do tempo e suas diferentes interfaces
com a nossa sociedade.
2 Conceitos iniciais: KALIL, Gléria (Org.). Fashion Marketing:
- Roupa, indumentaria e vestuario. relagdo da moda com o mercado. Sao
- Moda e estilo. Paulo: Ed. SENAC Sao Paulo, 2010.
- Exercicio relacionado ao contetddo da aula (NI1 | Numero de chamada: 391.0068 F248
— Nota A), a partir da leitura e andlise de um 2010. Quantidade de exemplares: 5.
texto académico e/ou jornalistico. SORCINELLI, Paolo. Estudar a Moda:
corpos, vestuario, estratégias. Sao
Paulo: SENAC, 2010.
3 - Alta-costura e prét-a-porter KALIL, Gléria (Org.). Fashion Marketing:
- Moda conceitual e moda comercial. relagdo da moda com o mercado. Sao
- Moda brasileira? Paulo: Ed. SENAC Sao Paulo, 2010.
- Exercicio relacionado ao contetdo da aula (NI1 - | Niumero de chamada: 391.0068 F248
Nota A), a partir da leitura e andlise de um texto | 2010. Quantidade de exemplares: 5.
académico e/ou jornalistico. SORCINELLI, Paolo. Estudar a Moda:
corpos, vestuario, estratégias. Sao
Paulo: SENAC, 2010.
4 - Editorial de Moda: o que é, como fazer e tipos. |KALIL, Gléria (Org.). Fashion Marketing:
- Exercicio relacionado ao conteudo da aula (NI1 - | relagdo da moda com o mercado. Sao
Nota A), a partir da leitura e andlise de um texto | Paulo: Ed. SENAC Sao Paulo, 2010.
académico e/ou jornalistico. Numero de chamada: 391.0068 F248
2010. Quantidade de exemplares: 5.
SORCINELLI, Paolo. Estudar a Moda:
corpos, vestuario, estratégias. Sao
Paulo: SENAC, 2010.
5 A industria da moda e as etapas da cadeia téxtil. |FRINGS, Gini Stephens. Moda: do

- Calendario da moda (desfiles, eventos, semanas
e feiras).
-Competéncias e
profissional de moda.
- Exercicio relacionado ao conteudo da aula (NI1 -
Nota A), a partir da leitura e andlise de um texto
académico e/ou jornalistico.

- Orientagdo sobre a producgdao do editorial de
moda. OBS: o comparecimento do grupo no
atendimento feito depois do intervalo equivale a
uma pontuacdo na nota de exercicio, ou seja, o
grupo que nao comparecer terda a nota de

habilidades exigidas do

conceito ao consumidor. 9. ed. Traducgdo:
Mariana Belloli. Porto Alegre: Bookman,
2012. Disponivel em:
https://app.minhabiblioteca.com.br/#/b
00ks/9788540701786/cfi/0!/4/4@0.00:
0.00.

KALIL, Gléria (Org.). Fashion Marketing:
relagdo da moda com o mercado. Sao
Paulo: Ed. SENAC Sao Paulo, 2010.
Numero de chamada: 391.0068 F248
2010. Quantidade de exemplares: 5.
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exercicio prejudicada.

POSNER, Harriet. Marketing de Moda.
GG Br: Sao Paulo, 2016.

SORCINELLI, Paolo. Estudar a Moda:
corpos, vestudrio, estratégias. Sao Paulo:
SENAC, 2010.

- Orientacdo final sobre a producdo do editorial
de moda. OBS: o comparecimento do grupo no
atendimento feito depois do intervalo equivale a
uma pontuacdo na nota de exercicio, ou seja, o
grupo que ndo comparecer terd a nota de
exercicio prejudicada.

-Prova individual sobre o conteudo
programatico do primeiro bimestre na segunda
aula (parte da Nota NI1).

Encontro de Comunicagao e Letras.

Entrega via Moodle e apresentacao oral para a
turma dos editoriais de moda produzidos pelos
grupos (parte da Nota NI1).

- Processos de adoc¢do de uma moda.

- O papel da imprensa e da midia em geral.

- Exercicio relacionado ao conteudo da aula (NI2 -
Nota A), a partir da leitura e andlise de um texto
académico e/ou jornalistico.

POSNER, Harriet. Marketing de Moda.
GG Br: S3o Paulo, 2016.

SORCINELLI, Paolo. Estudar a Moda:
corpos, vestudrio, estratégias. Sao Paulo:
SENAC, 2010.

10

Feriado antecipado do Dia do Professor

11

- Arquétipos e o universo da moda.

- Exercicio relacionado ao contetdo da aula (NI2 -
Nota A), a partir da leitura e andlise de um texto
académico e/ou jornalistico.

POSNER, Harriet. Marketing de Moda.
GG Br: Sao Paulo, 2016.

12

- A critica de moda.

- Elementos de uma boa critica e estrutura do
texto.

- Andlise de um desfile com olhar de critico.

- Exercicio relacionado ao contetdo da aula (NI2 -
Nota A), a partir da leitura e andlise de um texto
académico e/ou jornalistico.

SORCINELLI, Paolo. Estudar a Moda:
corpos, vestudrio, estratégias. Sao Paulo:
SENAC, 2010.

13

- Reposicionamento de marca no campo da moda.
- Exercicio relacionado ao conteudo da aula (NI2 -
Nota A), a partir da leitura e andlise de um texto
académico e/ou jornalistico.

-Orientacao sobre o seminario de
reposicionamento de marca. OBS: o nao
comparecimento do grupo na orientagao
acarretara em desconto na nota de exercicios.

POSNER, Harriet. Marketing de Moda.
GG Br: S3o Paulo, 2016.




- Data-limite para a entrega da critica individual
do desfile de moda assistido em aula, como
parte da NI2 (via Moodle).

14 - Assessoria de comunicacdo no universo da|SORCINELLI, Paolo. Estudar a Moda:
moda. corpos, vestudrio, estratégias. Sao Paulo:
- Press release e Press Kit na area de moda. SENAC, 2010.
-Relacionamento com jornalistas e
influenciadores.
- O papel do assessor nos desfiles e nas feiras.
- Palestra com a PR da Havaianas, Sabrina Damas.
15 - Comportamento do consumidor de moda. POSNER, Harriet. Marketing de Moda.
- Exercicio relacionado ao conteudo da aula (NI12 - | GG Br: S3o Paulo, 2016.
Nota A), a partir da leitura e andlise de um texto
académico e/ou jornalistico.
- Ultima orientacdo sobre o seminario de
reposicionamento de marca. OBS: O nao
comparecimento no atendimento acarretara em
desconto na nota de exercicio.
16 -Apresentacgao dos seminarios de
reposicionamento de marca de moda, parte da
NI2. O grupo que nao assistir a apresentagao das
outras equipes tera desconto em sua nota.
17 Prova substitutiva.
18 Prova final.




