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Ementa:

Aplicacdo dos projetos, conceitos e fundamentos de Design Gréfico e Identidade Visual.
Desenvolvimento de Campanhas publicitarias, de promocéo de vendas, marketing direto e
marketing digital. Aplicag&o dos conceitos da sintaxe visual através do uso de processos digitais e
softwares (Photoshop, llustrator, InDesign).

Objetivos:

Fatos e Conceitos

Procedimentos e Habilidades A

titu des, Normas e Valores

Conhecer os conceitos e
técnicas de design,
composicao e direcado de
arte aplicados a
comunicacao visual.

Analisar os valores semanticos
de uma empresa, agregar
informac@es, criatividade e
ousadia para definir o conceito de
criacéo e desenvolvimento da
marca. Executar um manual
basico para aplicacdo desta
marca visando representar sua
identidade corporativa,
padronizando toda a
comunicagao e uso da mesma.

Conscientizar os alunos da
importancia dos valores e
fundamentos utilizados no
desenvolvimento da marca, o
gue permite a identidade
corporativa expor de forma
Unica os objetivos, perspectivas,
misséo e foco. Além de
proporcionar o inicio ao
processo de construcdo de uma
marca (branding).
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Conteudo Programéatico
1. Imagem corporativa e identidade visual
1.1. Identidade visual
1.2. Imagem corporativa e identidade visual corporativa
1.3. Sistema de identidade visual
1.4. Funcgdes do sistema de identidade visual
1.5. Requisitos para a projeto de sistemas
2. Elementos primarios de identidade visual
2.1. Simbolo, logotipo e marca
2.2. VariagOes dos elementos primarios
2.2.1. Versbes da marca (horizontal, vertical, positivo, negativo, etc.)
2.2.2. Aplicacdo da marca sobre cores institucionais
2.2.3. Arejamento / Area de n3o interferéncia da marca
2.2.4. Dimensdes minimas
2.2.5. Usos incorretos
3. Elementos secundarios de identidade visual
3.1. Cores institucionais
3.2. Familia tipogréfica institucional
3.3. Familia tipografica para sistema (sites e documentos impressos e digitais)
3.4. icones e ilustragbes
3.5. Fotografias
3.6. Diretrizes de construcdo de layout (combinando elementos textuais e ndo-textuais)
4. Valores semanticos (unidade visual e conceitual) da marca aplicados no
desenvolvimento sistémico de pecas publicitarias e de Comunicacéo
4.1. Aplicacdo em papelaria (cartado de visita, papel carta, envelopes, pastas etc)
4.2 Aplicacao coorporativa (uniformes, crachés, fachadas, frotas etc)
4.3. Aplicacdo em embalagens, brindes
4.4 Aplicacdo em pecas de comunicacao (anuncio, outdoor, catalogos, folhetos etc)

Metodologia
Aulas expositivas e debates com o apoio de textos e materiais ilustrativos
Trabalhos préticos visando a aplicagdo dos conceitos apresentados.

Critérios de avaliacao

Avaliagéo continuada, onde os exercicios realizado em sala de aula séo responsaveis pela
composicao das notas intermediarias.

A média final (MF) serd composta pela sintese das avaliacfes intermediarias P1 e P2.
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