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Ementa:

A linguagem verbal e seus processos com base nas ideias da emergéncia da comunicagao e
seus sentidos atuais. A construgdo da palavra na cultura e sua complexidade nas linguagens

midiaticas.

Objetivos:

Levar o aluno a refletir sobre a dimensédo, o potencial e a estrutura da linguagem verbal como
instrumento comunicacional. Compreender o ambiente da cultura e da midia no processo da

comunicagéao verbal.

Fatos e Conceitos

Procedimentos e Habilidades

Atitudes, Normas e Valores

e Conhecer recursos
linguistico-discursivos e
utiliza-los na analise e
elaboracgéo de textos
de importancia social,
sobretudo os que
circulam nos meios de
comunicagao;

e Compreender como 0s
recursos linguistico-
discursivos constroem
um determinado
sentido em um
determinado contexto;

e Aplicar os recursos
linguistico-discursivos
no processo de
producéo de textos
parodisticos e
parafrasicos;

e Utilizar a linguagem na producéo e
compreensdo de textos (orais e
escritos), para atender a multiplas
demandas sociais e responder aos
diferentes propdsitos
comunicativos;

¢ Usar os conhecimentos adquiridos
por meio da prética de analise
linguistica para expandir as
possibilidades de uso da
linguagem e a capacidade de
andlise critica.

¢ Redigir textos parodisticos e
parafrasicos;

e Produzir um texto multimidiatico
intertextual;

¢ Analisar textos verbais, imagéticos
e multimidiaticos de acordo com o
principio intertextual;

e Desenvolver uma viséo
cientifica e pragmatica das
estratégias de producao
textual em lingua
portuguesa;

e Assumir uma postura critica
em relacdo a leitura e
producéo de textos verbais
e imagéticos.

¢ Conscientizar-se de que
todo texto é polifénico por
exceléncia;

¢ Respeitar as diferentes
variedades de nossa lingua,
combatendo todo tipo de
preconceito linguistico.
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Conteudo Programético

1. A palavra como chave para a comunicacao
1.1. Lingua, linguagem e fala,
1.2. Variag@es linguisticas,
1.3. Funcdes da linguagem.
2.Conceito de texto
2.1. Tipologia textual
3.Intertextualidade
3.1 Tipos de intertextualidade
3.2 A paréafrase e a parddia na Publicidade
4. As figuras de linguagem
5. A palavra e imagem: o All Type na publicidade
6. A palavra nos ambientes tecnolégicos: Twitter e Redes Sociais

Metodologia

Quanto a metodologia, serao utilizados os seguintes recursos: aulas tedrico-expositivas, leitura e
discussédo de textos, levantamento de dificuldades gramaticais, exercicios de aplicacdo dos
conteudos ministrados, producéo de textos, correcdo de textos e estudos em grupo.

Faz-se mister ressaltar que todas as aulas do curso partirdo de um levantamento das
dificuldades dos educandos a respeito do contetdo estudado, seguido de aula expositiva do tipo
dialogada, a qual tera sua eficacia avaliada por meio de exercicios de leitura e producao de
textos. Desse modo, todas as unidades do contetido programatico serdo avaliadas
continuamente.
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Critérios de avaliagao

Por meio de observagdo sistematica, a educadora avaliard, continuamente, os educandos,
durante todo o semestre, no que se refere a participagcdo dos alunos nos debates, nas atividades
propostas e na realizacdo das pesquisas.

No contexto da prética educativa que serd implementada, as producdes textuais progressivas
realizadas no final de cada tépico estudado funcionardo como um instrumento rapido e eficiente
para a analise, em conjunto, dos avancos e dificuldades que se apresentem durante 0 processo
ensino-aprendizagem.

Importa ressaltar, ainda, que a avaliacdo sera vista como um processo de verificacdo dos
objetivos educacionais. Tal verificacdo compreendera os trés tipos de avaliacdo padronizados
pela pedagogia atual. Sdo eles: diagnéstico, formativo e somativo.

Desse modo, o professor programara trés atividades para a nota, ao longo do semestre,
vinculadas aos topicos tratados em sala de aula. A média final do aluno sera formada pelas duas
maiores notas parciais.

Se 0 aluno atingir nota igual ou superior a sete e meio, sera aprovado no curso.
Caso contrario, passara por uma prova final.

A média das avalia¢des intermediarias sera somada a nota da prova final, e o total, dividido por
dois,para formar a média do estudante que, neste caso, devera ser igual ou superior a seis.

INSTRUMENTOS DE AVALIACAO:

» Producéo de texto 1 - Exercicios sobre variagdes linguisticas
» Producdo de texto 2 — Parddia

®» Producdo de texto 3- All Type

Producéo de texto 4- Texto multimidiatico parodistico (PF)
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