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Ementa:   
Estudo sobre a utilização do esporte como ferramenta de comunicação corporativa ou 
institucional. Aplicação específica dos princípios e processos do marketing a produtos de esporte 
(times, ligas, eventos, etc.). Discussão de temas como eventos, marketing de relacionamento, 
assessoria de imprensa, licenciamentos, mídia espontânea, patrocínio esportivo, propriedades 
dos patrocinadores, merchandising e promoção de vendas. 
 
 
Objetivos:  
Possibilitar ao aluno a compreensão dos conceitos de marketing esportivo, apresentando 
subsídios e ferramental para a elaboração de estratégias de marketing esportivo neste cenário 
onde os eventos esportivos têm grande importância mercadológica e visibilidade global.  
 

Fatos e Co nceitos  Procedimentos e Habilidades  Atitudes, Normas e Valores  
Compreender dos conceitos 
fundamentais do marketing 
esportivo e suas aplicações 
no mercado atual.  

Habilitar o aluno para analisar  
e discutir as ferramentas  e 
ações de marketing esportivo e 
sua influência nos processos de 
comunicação e marketing das 
empresas, produtos e/ou 
marcas.  
 

Sensibilizar o aluno para o 
desenvolvimento de uma  
Atitude proativa à compreensão 
mercadológica do mundo dos 
esportes em geral.   
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Conteúdo Prog ramático  
• A lucratividade do esporte como negócio: 

� Direitos de arena 
� Marketing Esportivo 
� Televisão 

o Gerenciamento de carreira de atletas 
� Licenciamentos 
� Eventos 

•  Ferramentas de Marketing Esportivo: 
� Marketing de Relacionamento 
� Evento 
� Mídia 
� Internet 
� Assessoria de Imprensa 
� Propaganda 
� Merchandising 

o Promoção de Vendas 
� Pesquisa 
� Licenciamento 

•  Patrocínio Esportivo 
� Valor 
� Mídia Espontânea 
� Patrocínio de Entidades 
� Patrocínio de Atletas 
� Vantagens do Patrocínio 
� Confecção de uma Proposta 

•  Avaliação 
� Pesquisa 

o Clippings: Positivo e Negativo 
• Copa do Mundo 2014  

� Investimentos 
o Propriedades dos Patrocinadores 

� Propriedades de Mídia  
� Análise do Processo 
�  

 
Metodologia 
Serão utilizados os seguintes recursos:  

• Aulas teórico-expositivas dialogadas e exemplificadas para a troca de experiências entre o   
professor e os alunos sobre os temas vigentes no mercado da comunicação e do 
marketing.  

• Estudo de casos relacionados ao conteúdo da disciplina. 
• Exercícios de aplicação dos conceitos apreendidos.  
• Avaliações individuais para compreender os conceitos e fundamentos apresentados.  
• Elaboração de trabalho prático, com aplicação dos instrumentos e metodologias 

aprendidos. 
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Critérios de avaliação 
 Avaliação intermediaria = P1  
Trabalho final da disciplina  e avaliação final  = P2  
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