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Ementa:

Partindo de conceitos e nogdes tedricas, analise de estilos e técnicas, através de aulas
expositivas, os alunos sdo motivados a criar, em duplas, uma animacdao publicitaria de cinco
segundos, envolvendo um produto ou marca. Apds esse exercicio inicial, agora em grupo,
elaboram um roteiro e story board, para a produgéo e desenvolvimento de um comercial
publicitario de 30 segundos, em animagao.

Objetivos
Proporcionar aos alunos o conhecimento basico das técnicas, materiais, ferramentas, instrumentos
e processos de producdo de animacao para utilizacdo em propaganda.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Conhecer equipamentos e Pesquisar linguagens e Interessar-se pela pesquisa e
técnicas utilizados para a técnicas de animacao para experimentacao na criacao
producéo de desenho aplicacdo em producdes animacdes para projetos de
animado. audiovisuais publicitarias. producao publicitaria.

Conteudo Programatico

Teoria

1. Histéria do desenho animado na comunicacao publicitaria.
2. Estudo dos estilos de animacéo.

3. Estudo das tecnologias e técnicas para animacao.

4. Analise de animacdes publicitarias.

5. Andlise de animacé&o de mascotes de empresas.

Pratica

Estudo das tecnologias e técnicas para animacao.

Andlise de animagdes publicitarias.

Andlise de animacéo de mascotes de empresas.

Projeto de criacdo de personagem (mascote de empresa; simbolo de marca)
Construcéo de mock-up do personagem.

Construcéo digital do personagem.

Desenvolvimento de animacéao para filme publicitario.

Nooh~wdhE

Metodologia

Teoria: Aulas expositivas baseadas em pesquisas e andlises de filmes publicitarios

Pratica: Aulas praticas baseadas em experimentacéo de técnicas, materiais, ferramentas,
instrumentos e processos de producdo para animagéo que serd usada em filme promocional.
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Critérios de avaliacao

A média final (MF) serd composta pela sintese das avalia¢des intermediarias P1 e P2.

Avaliagéo continuada e individual, os exercicios realizados em sala de aula séo responsaveis pela
composicao das notas intermediarias.

Avaliacao final: Aplicar os conhecimentos adquiridos durante o semestre num projeto completo final.
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