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Ementa:

Desenvolvimento de raciocinio criativo e de estimulo a criagcdo através de experimentacao e de
pesquisa de ferramentas tedricas e praticas. Importancia do conceito de criatividade. Pratica da
narrativa e os conceitos de originalidade como ferramentas criativas. Criagdo como adequacao ao
mercado. Inovacao de linguagem e adequacéo a midia. Criacdo de pecas criativas em diferentes
formatos publicitarios. Otimizacdo da divulgagéo e destaque para os apelos criativos.

Objetivos:
Estimular o aluno a apresentar ideias e solucdo de problemas, por meio do pensar criativo,
propondo o desenvolvimento de formatos e conteddos publicitarios diversos.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Discutir e analisar a criacdo Desenvolver pecas publicitarias | Interessar-se pela realidade do
publicitaria, dentro dos a partir dos diferentes formatos, | mercado publicitario, sobretudo
parametros de exceléncia no |adquirindo técnica e pela area de criagdo. Sentir-se
cenario contemporaneo das experiéncia dentro da realidade |incentivado e motivado a criar e
artes publicitarias. da criacao publicitaria. inovar em formatos e contetudos

publicitarios.

Conteudo Programético

» Desenvolvimento do processo criativo por meio do raciocinio (como por exemplo: diferencial,
afirmacao bésica e conceito criativo; rede semantica, outro);

e Aldeia, sua funcdo em busca de resultados.

« Etapas da Criacao (processo):
0 Identificacdo de problemas,

Preparacéo,

Incubacéo,

Aquecimento,

lluminagéo,

Elaboracéo,

Verificacao.
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e A criatividade e a criacdo na Publicidade.
« O que sao os formatos publicitarios (impressos, audiovisuais e digitais) e suas variacoes.
 Enfase nos formatos impressos (midia de massa, midia alternativa):
o Midia exterior: outdoor (simples, duplo, com aplique); empena; busdoor; back light e front
light; painel rodoviario; mobiliario urbano (impressos);
0 Revista: meia pagina, pagina inteira, pagina dupla, sequencial, médulos, rodapés, apliques,
acabamentos, encartes, outros.
o Jornal: pagina inteira, meia pagina, rodapé, outros (standard e tabléide).
o Cartaz, cartazete, cartdes publicitarios (midia card), etc.

» Técnica e fungdo de cada peca publicitaria.
» Elaboragéo passo a passo dos formatos propostos.
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Critérios de avaliagdo

P1 - Desenvolvimento de 2 exercicios (énfase no impresso: midia exterior, cartaz, revista, jornal),
com Varias propostas, em grupo. Sera avaliado o processo, ou seja, interpretacdo do briefing,
elaboracdo do raciocinio criativo, participacdo em aulas/atendimentos e o resultado, apresentacéo
dos anudncios.

P2 — Desenvolvimento de 1 trabalho com 3 formatos de anuncios diferenciados, em grupo. Seré
avaliado o processo, ou seja, interpretacao do briefing, elaboracéo do raciocinio criativo,
participacdo em aulas/atendimentos e o resultado, apresentacéo dos trabalhos.

A média sera elaborada a partir da soma dos trabalhos (cada trabalho vale de 0 a 10,0)
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