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Unidade Universitaria: Centro de Comunicacao e Letras

Disciplina: PRODUCAO GRAFICA Cédigo da Disciplina:
(LFE em Marketing e Criacao) ENEX 01043

Curso : Publicidade e Propaganda |Eixo Tematico : Linguagens

Carga horaria : 25,5h (X)) Teodrica (X ) Pratica Etapa: 32

Ementa:

Estudo dos processos de impresséo: visdo geral, tais como offset, flexografia, rotogravura, serigrafia.
Estudo dos sistemas digitais de impressao. Estudos dos suportes de impressdo. Demonstracdo de
acabamento grafico. Solicitacdo de orcamentos para impressao. Aprofundamento de elementos de
uma peca gréfica, textuais e ndo textuais. Estudos de imagem digital. Reticula. Sele¢éo de cores.
Estudos de ferramentas de pré-impressao digital. Hardware e software. Tecnologias analdgicas e
digitais — integracdo e tendéncias. Pré-impresséo para producao gréfica e digital. Fechamento de
arquivo e envio para gréficas e bureaus de pré-impresséo.

Objetivos:
Apresentar o aluno ao universo das artes e processos graficos: os processos técnico-industriais e
aspectos administrativos e criativos no mercado de impressdo comercial.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Conhecer os conceitos e Entender os processos Conscientiza¢do da importancia do
especificidades técnicas necessarios e a melhor conhecimento e da atualizacéo
basicas para a compreenséo |aplicacdo no planejamento, constante as novidades e
da linguagem e da extensdo |desenvolvimento, analise e lancamentos da industria gréfica e
da producéo grafica. especificagfes técnicas de digital, para produzir de forma

midias impressas, com énfase |correta, eficiente e sustentavel

Nos processos de impresséo, todos os projetos que estéo sob sua
pés-impressdo e materiais responsabilidade.

utilizados.

Ser capaz de avaliar a
competéncia, pontualidade e os
custos de fornecedores,
contribuindo para a qualidade e
a economia de tempo e verba.
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Conteudo Programatico

1.

Concepcéao e producdo em artes graficas: do  briefing ao acabamento.
1.1 Os campos de atuacgao das artes graficas: editorial, comercial/publicitario e embalagens
1.2 Detalhamento do fluxograma geral: pré-impressao, impressao e pds impressao /acabamento
1.3 A producéo gréfica na publicidade e na propaganda
Offset
2.1 Historico do Processo
2.2 Aplicacdes de mercado
2.3 Caracteristicas técnicas do processo
* Relag&o da matriz com o suporte: indireto
» Formacéo da matriz e relacéo das areas de grafismo e contragrafismo
» Capacidade de producéo (tiragem)
» Capacidade de reproducéo de imagens
» Suportes de impressao
* Geragao da matriz de impressao
o0 Sistema convencional (com fotolito)
o Sistema Computer to Plate (CtP)
Flexografia e Rotogravura
3.1 Historico dos Processos
3.2 Aplicacdes de mercado
3.3 Caracteristicas técnicas do processo
* Relag&o da matriz com o suporte: direto
» Formacéo da matriz e relacéo das areas de grafismo e contragrafismo
» Capacidade de producéo (tiragem)
» Capacidade de reproducéo de imagens
» Suportes de impressao
* Geragdo da matriz de impressao
Serigrafia
4.1 Historico do Processo
4.2 Aplicacdes de mercado
4.3 Caracteristicas técnicas do processo
* Relacdo da matriz com o suporte: direto
* Formacédo da matriz e relagdo das areas de grafismo e contragrafismo
» Capacidade de producéo (tiragem)
» Capacidade de reproducéo de imagens
» Suportes de impressao
» Geracdo da matriz de impresséao
Impressao Digital
5.1. Conceitos e Historico dos Processos Digitais
5.2 Aplicacdes de mercado
5.3 Impresséo de dados varidveis
5.4 Caracteristicas técnicas dos processos jato de tinta e laser
5.5 Capacidade de producéo (tiragem)
5.6 Capacidade de reproducao de imagens
5.7 Suportes de impressdo
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6. Suportes celuldsicos (papéis, cartdes e papeldes)
6.1 Cortes: refile e faca especial
6.2 Dobras paralelas e cruzadas
6.3 Imposicao de paginas e formacgéo de cadernos
6.4 Lombada canoa e lombada quadrada
6.5 Revestimentos de superficie
* Vernizes
* Laminacao fosca e brilhante
» Plastificacéo
6.6 Acabamentos para impressos comerciais/promocionais
* Relevo Seco
e Hot stamping
7. Acabamento gréfico
7.1 Fabricacéo de papel
7.2 Tipos de papéis: caracteristicas e aplicacdes
7.3 Formatos e calculo de aproveitamento de papéis
7.4 Certificacdo ambiental do papel

Conteudo pratico

1. Producéao gréfica: conceitos técnicos gerais
1.1 Matriz, suporte, tinta e meio de pressao
1.2 Areas de grafismo e contragrafismo
1.3 A quadricromia (CMYK)
1.4 Introdugéo ao conceito de reticula
2. Reticulas
2.1 Conceituagdo basica: conversdo de um original de tom-continuo em trago
2.2 Reticula Convencional (AM) e Estocéstica (FM)
2.3 Lineatura, Inclinacédo de Reticula e Ganho de Ponto
2.4 Digitalizacdo de imagens: calculo de resolucdo da imagem a partir da lineatura
3. Analise de impressos e provas de conferéncia
3.1 Andlise comparativa das lineaturas dos diferentes de impresséo
3.2 Controle de qualidade de uma midia impressa: registro, variacdo de cores, etc.
3.3 Reconhecimento de processos de impresséo com o contafio
3.4 Provas de conferéncia (provas de layout, de imposicéo e contratuais)
4. Cores
4.1 Definicdo de cor
4.2 Luz e espectro visivel: sintese aditiva (luminosa) e sintese subtrativa (pigmentaria)
4.1 Quadricromia e Pantone: principais aplicacbes
5. Producéo de layouts de pecas publicitarias com e  specificagdes técnicas
6. Ordem de servico de uma midia impressa
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Metodologia

Aula expositiva com textos de apoio e material ilustrativo e visita técnica a graficas para acompanhar
o0 processo de producao de pecas gréficas.

Estimular o aluno a participar e realizar suas pesquisas, desenvolver a capacidade de planejar e
experimentar técnicas, materiais e instrumentos. Desenvolver autocritica para avaliar a qualidade
geral de seus trabalhos.

Aula praticas com producao de arte final com especificagbes técnicas, como marca de corte,
sangria e dobras. Atividades de analise técnica de impressos CMYK e Pantone.

Estimular o aluno na percepc¢ao e entendimento das técnicas e materiais empregados,
desenvolvendo a capacidade de autocritica para avaliar a qualidade geral de seus trabalhos.

Critérios de avaliacao
Prova teodrica dos processos de impressao e seminarios de visita técnica as gréficas, composto de
relatorio e apresentacao em sala de aula.

Atividades praticas que contemplam o planejamento, o desenvolvimento, o orcamento e a analise
de midias impressas
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