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Ementa:

Estudo do conceito de produto. Variagdes de abordagens de classificacdo de produtos e as
decisfes estratégicas e taticas de produtos dentro do contexto geral das atribuicées de marketing,
como, por exemplo, embalagem. Contemplacao das diferencas entre produto e servico e entre o
produto no ambiente business to consumer e business to business, bem como o processo de
desenvolvimento e lancamento de novos produtos. Aprofundamento do conceito de preco.
Decisfes estratégicas e taticas de preco dentro do contexto geral das atribuicdes de marketing.
Contemplagéo de trés variaveis fundamentais a precificacado de ofertas a luz da ética do marketing.
Estudo de consumidores, concorrentes e custos.

Objetivos: Compreender o conceito e a gestédo de produtos, servicos com 0s seus respectivos
precos no ambito do desenvolvimento das marcas e suas interferéncias no “negocio”. Saber utilizar
0s conceitos de gestao e forma, dentro das estratégias corporativas de gestao de produto e preco

Contemplacgéo das diferencas de produtos e precos nos ambientes business to consumer e

business to business.

Fatos e Conceitos

Procedimentos e Habilidades

Atitudes, Normas e Valores

A gestéo das variaveis
produto e pre¢co no composto
de marketing e sua
responsabilidade estratégica
nas decisbes mercadologicas
das empresas, de acordo
com o posicionamento e
segmento de mercado.

Planejar e capacitar para de
solugéo de problemas,
incentivar a experimentacao
com critérios objetivos e
criativos em processos de
definicdo de novos produtos e
Seus respectivos pregos com
relacédo a todo o ambiente
competitivo. Desenvolver
habilidade sobre o
gerenciamento dos fatores
produto e preco das
organizacdes, mensurando o
posicionamento perante o
mercado como um todo.

Sensibilizar para o valores
institucionais de uma marca
(corporagdo) comunicados para 0s
seus Varios publicos e seu
compromisso com os valores
relevantes da cultura da sociedade
como um todo, contribuindo para a
maximizar as relacdes de
identidade sustentével entre as
partes.

Possibilidade de avaliar os
impactos (positivos e negativos)
no mercado nacional e
internacional da gestao de
produtos e pre¢os no ambito das
marcas, por meio do
desenvolvimento do raciocinio
l6gico e ético.
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Conteudo Programatico

Conceito de produto e seus aspectos mercadologicos internos:
Diferenciacdo e Posicionamento de Produtos e Servicos;

Ciclo de Vida do Produto;

Decisbes do Mix de Produtos e Servicos;

Planejamento Estratégico e Desenvolvimento de Novos Produtos
Conceito de Preco;

Capital de giro.

Custos.

. Estratégias Precos;

10. Aspectos mercadolégicos externos:

11. Mercado - clientes e concorréncia;

12. Oferta e demanda;

13. Impostos, Taxas e Tributos.

CoNohwWNE

Metodologia
Aulas expositivas; exercicios individuais e em grupo desenvolvidos sob orientacdo docente em sala
de aula e em casa. Estudos de Caso e forum de debates.

Critérios de avaliacado
Prova individual e trabalho em grupo comporéo a nota P1(peso 5) e prova final (peso 5) : Prova
individual: peso 2 e trabalho em grupo: peso 3, correspondentes das 2 avaliacdes obrigatérias.
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