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Ementa:

Estudo sobre o que é Estética — conceitos, fundamentos e aplicacées. Desenvolver a percepcgao e
a compreensdao da relacdo entre linguagem e midia, a partir da visdo semiética e das teorias dos
meios de comunicacdo. Estudar relacdo entre as transformacfes dos meios de comunicacdo em
relac@o a sociedade e cultura. Compreender a produc¢do de linguagem na midia na
contemporéanea. Pensar os meios de comunicacdo como linguagens que recriam e estendem a
memoria da cultura. Conhecer a relacdo historica e cultural entre os meios de comunicacao e a
sociedade.

Objetivos: Desenvolver a compreensao das relacdes entre estética e linguagem e midia, a partir
do estudo das relagdes entre os meios de comunicacao, a sociedade e a cultura.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Conhecer os principais Analisar as relacfes entre o Conscientizar-se da relacéo entre
conceitos que relacionam a | desenvolvimento dos meios de |estética, midia, cultura e
estética com as distintas comunicacéo e os efeitos na sociedade.
linguagens midiaticas e as constituicdo cultural e social. Refletir sobre as implicacdes
diferentes matrizes das Observar os efeitos da éticas decorrente da comunicacao
linguagens; os efeitos dos transformacé&o dos meios de social nas novas midias.

meios de comunicacdo na comunicagdo em relacao a
constituicdo social e cultural; [linguagem.
e 0s aspectos de inovacdes |Elaborar sinteses que

nas midias que afetam as comparem as relacdes entre

linguagens. meios de comunicacéo,
matrizes da linguagem e
sociedade.

Conteudo Programatico

1. Nocbes de estética, linguagem e industria cultural.

2. Estética e Sociedade.

3. Estética e linguagens na Cultura de Massas.

4. Principios das Linguagens como extensdo do Homem.

5. Meios de comunica¢cdo de massa como dispositivos de estetizacao.

6. Estética e linguagens na publicidade.

7. Experiéncias contemporaneas no campo das linguagens e das comunicacgoes.
Metodologia

As aulas serdo expositivas, propondo a discusséo de textos lidos e inserindo exercicios e analise
contextuais dos conceitos estudados. Planeja-se a exibicdo de producdes audio-visuais para
ilustrar os conceitos.
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Critérios de avaliacao

Avaliagéo P1: constituida por trabalhos de pesquisa e seminérios desenvolvidos em grupo.
Avaliacdo P2: Prova escrita individual.

A Média Final sera composta por P1 (50%) e P2 (50%)
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