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Ementa:

Projeto e criacdo bidimensional ndo digital. Aplicacdo dos conceitos da sintaxe visual e gestalt na
composicao e equilibrio. Uso de elementos visuais, tipografia e imagem na producéo de layout.
Questao visual na criacdo de marca e na identidade de produto. Projeto e criagdo bidimensional
digital. Leitura de briefing, criagéo, roughs, layouts, finalizagdo. Aplicacdo dos conceitos da sintaxe
visual através do uso de processos digitais e softwares (Photoshop, Illustrator, Indesign).

Obijetivos :

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atltu des, Normas e Valores
Conhecer os conceitos [ Relacionar os fundamentos teoricos da Conscientizar os alunos da
e técnicas de comunicacdao visual e aplicar de forma importancia dos fundamentos
composicao, sistémica a unidade conceitual e visual de | da dire¢édo de arte para uma
comunicagao visual e pecas de promocao e propaganda. comunicagao eficaz no PDV
direcéo de arte, Desenvolver material promocional usado |e na propaganda.
aplicados a unidade no ponto de venda (PDV), aplicar
conceitual e visual de conceitos e préaticas para a comunicagado
campanhas total e dirigida.
publicitérias. Conceber e executar pecas de

propaganda em diferentes formatos
publicitérios - familiarizacdo com os
formatos oferecidos pelos veiculos
(midia kit).

Conteudo Programatico
Estratégia, Identidade e Experiéncia no Ponto de Ve  nda (PDV)

1. Identidade de Marca e Material de PDV

1.1 Necessidades mercadolégicas do produto.

1.2 Habitos e Comportamento do Consumidor - Impactado por informacao, lembranca e estimulo
para a decisdo de compra.

1.3 Merchandising — acdo permanente de valorizacado e enriquecimento do produto, destacando-o
da concorréncia.

1.4 Promocao (acdes e mecéanicas) — acao de curto prazo, para desenvolver e acelerar as vendas
de um produto ou de um servi¢o, com caracteristicas de informar, incentivar e convidar o
consumidor.

1.5 Propaganda — veiculagdo de mensagem por meio de espacos publicitarios, com a fungéo de
informar, incentivar e convidar o consumidor.

1.6 Publicos envolvidos - internos e externos — funcionarios, fornecedores, distribuidores e
formadores de opinido.

1.7 Materiais — displays, banners, adesivos, faixa de gdndola, bandeirolas, stopper,

wobbler, take-one, mabile, inflaveis, etc.

1.8 Espacos e Ambientagdes — a facil visualizacdo ajuda no processo de escolha.

1.8 Tendéncias e Novidades — mudancas tecnolégicas e de mercado.
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2. Comunicagéo e Experiéncia no PDV
Sistematizacdo da unidade da campanha de promocao e de propagada compativel com o
planejamento e objetivos.

2.1. Campanha Promocional

2.1.1 Selo promocional - permite ao consumidor a facil visualizacdo da promocao.

2.1.2 Criacdo de materiais promocionais e de PDV.

* CRIATIVIDADE - os materiais e o tema devem ser criativos e bem dimensionado para o local
onde seréo aplicados.

* ORIGINALIDADE - tema e concepc¢ao inéditos facilitam a memorizacdo da mensagem

* UNIDADE VISUAL - os elementos da linguagem visual (forma, cor, textura, imagens, hierarquia
da informacéo etc), tém valor e capacidade de construir uma percepcédo Unica

e estabelecer conexdo com a mensagem.

2.2 Campanha de Propaganda

2.1 Criacédo de pecas para divulgacdo da campanha promocional

2.1.1 Formatos publicitarios - fornecidos pelos veiculos em seus sites (midia Kkit).

* CRIATIVIDADE - os materiais e 0 tema devem ser criativos e bem dimensionado para o local
onde seréo aplicados.

* ORIGINALIDADE - tema e concepcéo inéditos facilitam a memorizagdo da mensagem

* UNIDADE VISUAL - os elementos da linguagem visual (forma, cor, textura, imagens, hierarquia
da informacdo etc), tem valor e capacidade de construir uma percepg¢ao Unica e estabelecer
conexao com a mensagem.

Metodologia
Trabalhos préticos visando a aplica¢do dos conceitos apresentados em disciplinas teoricas.

Critérios de avaliacao
A média final (MF) serd composta pela sintese das avalia¢des intermediarias P1 e P2.
A P1 e a P2 serdo compostas por trabalhos realizados em sala, a avaliagdo sera continuada.
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