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Ementa: 
Estudos de conceito e definições de planejamento. Desenvolvimento de plano, projeto e 
programa. Detalhamento de diagnostico de problemas de comunicação. Definição de metas, 
objetivos e estratégias. Elaboração de propostas de comunicação. Elaboração de cronograma e 
orçamento. Detalhamento de propostas de apoio e patrocínio. 
 

 
Objetivos:  
Aprofundar o conhecimento do aluno nos conceitos e fundamentos do Planejamento Estratégico 
em Marketing. Apresentar as principais matrizes de analise e posicionamento estratégicos 
utilizados no dia-a-dia das empresas, no tocante a produto, serviços e marca, no ambiente 
mercadológico 
 

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores 

A disciplina de Planejamento 
Estratégico em Marketing II 
aprofunda os conceitos básicos 
do planejamento estratégico de 
marketing e apresenta as 
matrizes fundamentais para a  
gestão do Marketing nas 
organizações. 
 

Desenvolvimento de conceitos, 
processos de organização, 
operacionalização e controle do 
Plano de Marketing, por meio 
das principais matrizes de 
analise e aplicação de 
estratégias no mercado para a 
realização das tarefas do 
marketing. 

A visão estratégica, racional e 
ética fazem parte desse 
processo de aprendizado a 
serem desenvolvidos pelo 
futuro profissional de 
marketing, buscando os 
diferenciais competitivos das 
organizações e marcas 

 
Conteúdo Programático 

 Conteúdo Programático: 

 Principais conceitos de MKT 

 Matriz CVP  

 Matriz BCG  

 Matriz de Porter  

 Análise SWOT: 

 Cruzamentos e fatores-chaves de sucesso 

 Matriz Ansoff 

 Plano de Marketing: 

 Objetivos 

 Estratégias 

 Táticas 

 Métricas 
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Metodologia 

As aulas expositivas e interativas, com o objetivo de permitir a participação do aluno ativamente, 

expondo suas ideias, formulando questões, tecendo comentários e concluindo a argumentação. 

Aplicação e resolução de exercícios, visando à aplicação dos conhecimentos teóricos em 

situações baseadas em casos reais, criando condições para o desenvolvimento da capacidade de 

tomada de decisões. Utilização de cases, filmes e peças gráficas com o objetivo de provocar 

argumentação sobre o tema de referência. Utilização de Pesquisa em campo e pesquisa 

bibliográfica. 

 

 
Critérios de avaliação 

Avaliação P1: constituída por desenvolvimento de exercícios experimentais, trabalho individual e 
trabalho em grupo. 
Avaliação P2: Prova escrita individual. 
A Média Final será composta por P1 (50%) e P2 (50%) 
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