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Ementa:

Desenvolvimento de raciocinio criativo e de estimulo a criacdo através de experimentacao e de
pesquisa de ferramentas tedricas e praticas. Entendimento dos principios basicos da comunicacéo.
Pratica da narrativa e os conceitos de originalidade como ferramentas criativas. Criagdo como
adequacdo ao mercado. Inovacédo de linguagem e adequacdo a midia. Criacdo de campanhas e
acles de marketing.

Objetivos:

Estimular o aluno a apresentar ideias e solucdo de problemas, por meio do pensar criativo, propondo
o desenvolvimento de formatos e contetdos publicitarios impressos e eletrénicos variados. Incentivar
0 aluno a pensar a Criacdo estrategicamente, por meio do desenvolvimento de pecas e exercicio de
observacao e aprovacdo das mesmas. Desenvolver junto ao aluno, no¢des de campanha publicitaria
e acOes de marketing.

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Discutir e analisar a criacdo | Desenvolver pecas publicitarias a | Interessar-se pela realidade do
publicitéria, dentro dos partir dos diferentes formatos das | mercado publicitario, sobretudo
parametros de exceléncia no |midias eletrbnicas (radio, pela &rea de criacdo. Sentir-se
cenario contemporaneo. televisdo e internet), adquirindo incentivado e motivado a criar e

técnica e experiéncia dentro da inovar em formatos e contetdos
realidade da criagc&o publicitaria. | publicitarios.

Conteudo Programatico
* Revisar elementos da Criacdo estudados e utilizados em trabalhos no semestre anterior;
« Elaboracado de anuncio impresso e de pecas para midia eletrénica (Radio, TV, Cinema e Internet);
« Elaboracao de formatos publicitarios:
- Radio: spot, jingle, testemunhal, texto foguete;
- Televisao: sinopse, roteiro técnico, roteiro detalhado, storyboard.
- Internet: full banner, banner expansivel, superbanner, banner vertical.
- Redes sociais, sites, hotsites.
- Segmentacao de linguagem do filme publicitario na internet.
- Segmentacéao de linguagem de audio (radio na web)
e Técnica e funcdo de cada peca publicitaria no mercado publicitario.
» Desenvolvimento de campanha publicitaria
- linguagem verbal, visual, sonora;
- tema e unidade.
« Elaborac¢do de campanha e acédo de Marketing.
- técnica, estratégia criativa, resultado.
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Metodologia

Aulas expositivas. Apresentacdo e Analise de “Cases”.

Atividades préticas em grupo desenvolvidas em sala de aula, podendo ser finalizadas em
laboratoérios/ estudios de Radio e TV.

As apresenta¢fes devem acontecer no final de cada atividade elaborada, seguidas de avaliagéo.

Critérios de avaliacao

Dois trabalhos em grupo serédo realizados, em etapas, durante o semestre.

P1 — elaborar spot e/ou jingle para produto. Apresentar e avaliar os trabalhos de colegas de classe
P1 — elaborar roteiro e/ou storyboard de filme publicitario — a partir de sinopses sugeridas e peca
para web. Apresentar e avaliar os trabalhos de colegas de classe.

P2 — elaborar uma acao diferenciada (criativa) utilizando os formatos ja estudados (impressos e
eletrénicos) Ex: filme publicitario, spot/jingle, peca para web, antncios impressos. Manter a mesma
tematica e unidade.

Cada trabalho vale de 0 a 10 pontos, com 0 mesmo peso.
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