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Ementa: Estudar o sistema politico brasileiro e sua relevancia na construcao da responsabilidade
politica e social para o profissional de comunicac¢do. Andlise do sistema politico brasileiro, as
matrizes ideoldgicas e suas contradicdes na contemporaneidade.

Objetivos:

Apresentar uma visdo geral do contexto do uso da midia na construgdo e manutencdo do
panorama politico brasileiro. Fornecer subsidios para entendimento e atuacdo como profissional
de comunicagéo e cidadao no processo social e politico do Brasil.

Fatos e Conceitos

Procedimentos e Habilidades

Atitu des, Normas e Valores

Conhecer o conceito basico
de politica

Conhecer a estrutura do
processo de comunicacao e
relacionar com as questdes
politicas

Analisar a relacao entre os
conceitos de comunicacéo, a
sociedade e a producéo
publicitaria.

Conhecer sistema politico
brasileiro e os conceitos
basicos de instituicbes
politicas

Estudar o sistema politico,
matrizes ideoldgicas e suas
contradi¢cbes na
contemporaneidade

Aplicar as teorias politicas na
observacao dos fenébmenos
sociais e de comunicacao.
Elaborar sinteses da relagédo
entre sociedade, ideologia,
politica e comunicacéo
Manejar as teorias através das
leituras dos textos e analisar os
fenbmenos de comunicacéo
Construir um conhecimento
critico das relacbes entre a
politica, comunicagéo e a
sociedade.

Perceber as diversas andlises
feitas sobre os objetos da
comunicacao.

Ser consciente da relagéo entre
as transformacdes sociais e as
gquestdes relacionadas a
comunicacao humana.

Respeitar o ambiente de reflexdo
em sala de aula

Contetudo Programatico

» Politica

* Ideologia

* Meios de comunicagéo
« Sistema politico brasileiro

« Conceitos basicos de instituicdes politicas
« Relevancia do sistema politico brasileiro na constru¢éo e na responsabilidade politica e social

para o profissional de comunicacao
» Estudo do sistema politico, matrizes ideoldgicas e suas contradi¢cdes na contemporaneidade

« Persuasdo e comunicacao
« Cidadania e midia digital

» Andlise de e debate sobre comunicacdo, propaganda e propaganda politica
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Metodologia

Seréo utilizados 0s seguintes recursos:

« Aulas teodrico-expositivas dialogadas e exemplificadas para a troca de experiéncias entre o
professor e os alunos sobre os temas abordados

» Exercicios de aplica¢éo dos conceitos apreendidos.

« Avalia¢Bes individuais para compreender os conceitos e fundamentos apresentados.

« Elaboracéao de trabalho pratico, com aplicacdo dos instrumentos e metodologias aprendidos.

Critérios de avaliacao

Critérios de avaliacao
Avaliacdo intermediaria = P1
Avaliagéo intermediéria = P2
Avaliacéo final

Argumentacao
Conhecimento dos conceitos
Capacidade de relacionar e debater sobre os conceitos

Bibliografia béasica

ARENDT, Hannah. A Condi¢cdo Humana. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2000.
AZAMBUJA, Darcy. Introducdo a Ciéncia Politica. Porto Alegre: Globo, 2008.

BOBBIO, Norberto. Estado, Governo, Sociedade; por uma teoria geral da politica. Rio de Janeiro:
Paz e Terra, 1987.

Bibliografia complementar

AVELAR, Lucia; CINTRA, Antonio Octavio (Org.). Sistema politico brasileiro: uma introducéo. Rio
de Janeiro: Konrad-Adenauer-Stiftung, Sdo Paulo: Ed. UNESP, 2004.

BOBBIO, N. e VIROLI, M. Didlogo em torno da Republica. Os grandes temas da politica e da
cidadania. Rio de Janeiro: Campos, 2002.

MCLUHAN, M. Os Meios de Comunicagdo como Extensdes do Homem. S&o Paulo: Cultrix, 2007.
MOTA, C. G. Ideologia da Cultura Brasileira. Sdo Paulo: Atica, 1990.

QUEIROZ, A. Propaganda Politica — Estratégias, Personagens e Histérias das Midias. Sdo Paulo:
Manhanelli, 2012.

QUEIROZ, A. Na Arena do Marketing Politico. Summus: S&o Paulo, 2004.




