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Ementa

Estudo e andlise de fundamentos da linguagem musical no desenvolvimento da sensibilidade
criativa. Correlacbes com a linguagem corporal como elemento formador do espaco de
manifestacao criativa. Interpretagéo de casos, tais como: corpo e TV, corpo e moda, corpo e
propaganda, corpo e espago, corpo na embalagem, corpo e internet. Introdug&o ao universo
audiovisual com énfase a linguagem cinematografica e televisiva. Estudo da histéria do cinema.
Busca de principais aspectos técnicos e tecnoldgicos da realizagéo audiovisual. Investigacao
sobre a percepcao visual e sonora. Pesquisa de roteiro. Experimentagéo de audiovisual no
marketing e na propaganda. Processo de realizacdo de filmes publicitarios.

Objetivos:

Fatos e Conceitos Procedimentos e Habilidades Atitudes, Normas e Valores
Estudo da prética de Demonstrar a capacidade de Adquirir uma viséo profissional
producao audiovisual para |criar e produzir produtos sobre as estéticas audiovisuais,
a publicidade, com énfase [audiovisuais para o mercado assim como 0s métodos de uso e
na masica e corpo. publicitario. formas efetivas de resultados na

aplicacdo na publicidade.
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Conteudo Programéatico

Teoria
1 A Publicidade na midia audiovisual
2 O corpo nas midias
2.1 O corpo e 0 espaco cénico
2.2 O corpo como linguagem e o corpo ha harrativa
2.3 O corpo no espaco audiovisual: cinema, TV e internet
2.4 O corpo na moda e na propaganda
3 O Som na linguagem audiovisual publicitaria
3.1 As falas: didlogos, mondélogos e narracdo para filme publicitario.
3.2 Musica, trilha sonora, sons e efeitos sonoros para comerciais publicitarios em distintas
plataformas audiovisuais.
3.3 Pausas ou siléncios nas narrativas publicitarias.
4 Etapas da producao audiovisual
4.1 Pré-producéo: tudo o que se faz antes de ligar a camera.
4.2 Producgéo: filmagem ou gravagéao.
4.3 Pés-producdo: montagem ou edicéo.
5 O diretor e sua equipe.
5.1 O diretor de cinema.
5.2 O diretor de filme publicitario.
5.3 Equipe técnica de gravacao.
5.4 A gravacéao.
5.5 A direcéo de som e o corpo: reacdes, posicionamento e resultados
6 A montagem
6.1 A edicdo no computador.
6.2 A escolha das imagens.
6.3 A montagem do som.

Pratica

1 Aplicacdo dos conceitos através de producdo de contetdo audiovisual direcionado a producéo
publicitaria em plataformas audiovisuais.

2 Experimentos de composicdo e enquadramento considerando o corpo e o espago sob a

Gtica da linguagem publicitaria.

Experimentos com som para producao audiovisual publicitaria.

Desenvolvimento de Roteiro e Storyboard para filme publicitario, com énfase na musica e

corpo.

Gravacdes (em estudio e externa) com auxilio de equipe técnica.

Edicdo de videos produzidos em aula.

Noc0Oes de software de edicdo. Operacdo do software, com auxilio de equipe técnica.

Revisao critica dos trabalhos desenvolvidos pelos grupos.
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Metodologia

Teoria: Aulas expositivas, leitura e discussdo em sala de aula dos temas abordados.
- Exibicdo de videos, trailers, virais, comerciais, de entretenimento.

- Andlise de producdes audiovisuais e filmes publicitérios.

Pratica:

- Realizacao de trabalhos préticos, individual e em grupo (producgédo de video), considerando
cumprimento obrigatério de todas as etapas: cria¢do, pré-producgdo, gravacdes ou producao de
imagens e sons, edicdo e finalizacao.
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Critérios de avaliacao

Teoria:

Avaliagéo P1: constituida por trabalhos de pesquisa e seminarios desenvolvidos em grupo.
Avaliacdo P2: Prova escrita individual.

A Média Final sera composta por P1 (50%) e P2 (50%)

Pratica:

Avaliacdo P1 e P2 serdo constituidas por desenvolvimento de exercicios experimentais, trabalho
individual e trabalho em grupo.

A Média Final ser4 composta por P1 (50%) e P2 (50%).
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