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MBA em Midias e Esportes

Objetivo do curso: Preparar profissionais para planejar, produzir e divulgar contetdo
midiatico e informacional para a industria esportiva, cobrindo eventos esportivos, testando
os fundamentos da experiéncia do consumidor, criando estratégias de marca para
organizacfes esportivas, bases de fas e atletas, implementando campanhas em meios
digitais, bem como explorando as potencialidades desta indastria com comunidades locais
e globais.

Publico-Alvo: Profissionais graduados em diversas areas do conhecimento, ligados as
atividades de comunicacéo; Publicidade e Propaganda, Jornalismo, Administracdo, entre
outras, que pretendem ingressar ou aprofundar seus conhecimentos na industria
esportiva.

Carga Horéria: 432 horas-aula

Estrutura Curricular — componente curricular/carga horéaria.

O ECOSSISTEMA DA INDUSTRIA DO ESPORTE
Introducdo ao mundo dos esportes 32h/a
Comportamento do consumidor de esportes 32h/a
IndUstria do esporte e marketing esportivo 32h/a
Sports law 32h/a
Carga horéria total do médulo 128 horas-aulas
AGENTES MIDIATICOS NO ESPORTE
Jornalismo esportivo 32h/a
Assessoria de imprensa e comunicacao 32h/a
institucional no esporte
Patrocinio esportivo 32h/a
Relacdes publicas nos esportes 32h/a
Carga horaria total do médulo 128 horas-aulas
ESTRATEGIAS PARA MIDIAS E PRODUCAO DE CONTEUDO
Branded Content e Marketing de Experiéncia 32h/a
Redes sociais e novas oportunidades de 32h/a
negocios
Games e esportes eletrénicos 32h/a
Empreendedorismo e inovacao nos esportes 32h/a
Carga horaria total do médulo 128 horas-aulas
Mdédulo: Aplicacdo do Conhecimento 48 horas-aulas a distancia
Total da carga horéria do curso 432 horas-aulas




UNIVERSIDADE PRESBITERIANA MACKENZIE
PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
Coordenadoria de Cursos de Especializacdo — Lato Sensu

INTRODUCAO AO MUNDO DOS ESPORTES

Nome do Componente Curricular: Introducdo ao mundo dos esportes

Carga Horéria: 32 h/a

Ementa: Conceito de esporte. Caracteristicas organizacionais do esporte moderno.
Esferas esportivas e suas implicacdes sociais e econdmicas. Definicdo dos diferentes
players do mercado esportivo. Deteccdo das relacbes entre os principais players do
mercado esportivo.

Objetivos: Compreender as relagbes socio-econémicas entre os diferentes players da
industria esportiva; detectar oportunidades de inovacdo no mercado esportivo; promover

visdo ampla acerca do ambiente esportivo e sua dinamica organizacional.

COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR DE ESPORTES

Nome do Componente Curricular: Comportamento do Consumidor de Esportes

Carga Horéria: 32 h/a

Ementa: Introducdo ao comportamento do consumidor de esportes Teorias de consumo
aplicadas ao consumidor esportivo. Fatores de influéncias internas e externas de
consumo. Compreensdo das influéncias culturais e a importancia das subculturas no
comportamento do consumidor de esportes. Comportamento do consumidor de esportes
no ambiente-virtual. Pesquisa de mercado esportivo e coleta de dados de consumidores
de esporte. Fidelizacdo e experiéncia do consumidor esportivo. Branding e a gestao
estratégica de marcas esportivas. Tendéncias no comportamento do consumidor de
esportes.

Objetivos: Capacitar os alunos a compreenderem o comportamento do consumidor na
industria esportiva, abordando fundamentos psicolégicos e sociais que influenciam a
tomada de decisbes. Explorar teorias de consumo no esporte, analisando motivacoes,
crencas e valores dos consumidores. Examinar o impacto da tecnologia e midias sociais
no comportamento do consumidor esportivo, ensinando a realizar pesquisas de mercado
e coletar dados para identificar necessidades e desejos. Discutir estratégias de fidelizacao

e gestdo da experiéncia do cliente para criar conexdes emocionais e lealdade. Abordar a
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experiéncia do consumidor em eventos esportivos, destacando elementos-chave para
criar experiéncias positivas e medir a satisfacdo. Explorar o branding e gestao estratégica
de marcas esportivas, com extensfes de marca, marketing de conteddo e casos de
sucesso. Discutir tendéncias emergentes e reflexdes sobre o futuro do consumo
esportivo, considerando impactos tecnolégicos e inovagdo no comportamento do

consumidor.

INDUSTRIA DO ESPORTE E MARKETING ESPORTIVO

Nome do Componente Curricular: Industria do Esporte e Marketing Esportivo

Carga Horéria: 32 h/a

Ementa: Industria esportiva e seus diferentes segmentos; conceito e evolucdo do
Marketing esportivo. Composto de Marketing esportivo. Pesquisa de Marketing aplicada
ao ambiente esportivo. Mix comunicacional aplicado ao ambiente esportivo, relagdes entre
os diferentes segmentos da industria esportiva e organiza¢des publicas e privadas.
Objetivo: Caracterizar e correlacionar os diferentes segmentos da industria esportiva,
analisar o composto de Marketing, compreender o papel da midia e da comunicacdo no
planejamento esportivo, estudar metodologias de pesquisa relacionadas a analise dos
diferentes publicos do ambiente esportivo.

SPORTS LAW

Nome do Componente Curricular: Sports Law

Carga Horéria: 32 h/a

Ementa: Esporte e regulacao: entre leis estatais e regulamentos associativos. Esporte e
regulacdo: midia, comunicacdo e marketing nos regulamentos associativos. Direito,
esporte e comunicacdo: desafios atuais. Direito, esporte e comunicacéo: contratos entre
stakeholders. Direito, esporte e marketing: gestdo de conflito e prevencdo de crise.
Direito, esporte e marketing: tépicos especiais. Direito, esporte e midia: barreiras. Direito,
esporte e midia: oportunidades.

Objetivos: Capacitar os alunos a compreenderem a intersecdo entre direito, esporte,

comunicacdo e marketing. Ao explorar tépicos como leis esportivas, regulamentos
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associativos, contratos entre stakeholders e gestdo de conflitos, preparar os alunos para
lidarem com desafios legais e éticos no cenario esportivo. Explorar a relacdo entre direito
e midia esportiva, abordando tanto as barreiras quanto as oportunidades que surgem
nesse contexto. Ao final, os alunos estardo aptos a aplicar esse conhecimento para uma
abordagem mais informada e responsavel no campo do esporte, comunicacdo e

marketing.

JORNALISMO ESPORTIVO
Nome do Componente Curricular: Jornalismo Esportivo

Carga Horéria: 32 h/a

Ementa: Introducdo ao Jornalismo Esportivo. Jornalismo Esportivo Audiovisual. Cobertura
de Eventos Esportivos e Estratégias de Marketing. Jornalismo Esportivo Investigativo e
Patrocinios. Jornalismo Esportivo Multimidia e Novas Oportunidades. Jornalismo
Esportivo e Redes Sociais. Tendéncias em Jornalismo Esportivo e Publicidade.
Objetivos: Capacitar o aluno para atuar profissionalmente no jornalismo esportivo em um
cenario de constante relacdo com as marcas. Apresentar 0s conceitos fundamentais da
area, técnicas de cobertura de eventos ao vivo, producdo de noticias esportivas e
entrevistas com atletas. Discutir 0 impacto das midias sociais no jornalismo e a producao
de conteudo audiovisual esportivo. Abordar o uso estratégico de conteddo esportivo no
marketing e sua relacdo com as redes sociais. Entender a relacdo entre jornalismo
esportivo e marketing, além das tendéncias e inovacdes nesse campo. Relacionar
tendéncias e novas oportunidades no jornalismo esportivo, considerando a publicidade e

0 mercado multimidia.

ASSESSORIA DE IMPRENSA E COMUNICACAOQ INSTITUCIONAL NO ESPORTE

Nome do Componente Curricular: Assessoria de Imprensa e comunicacao Institucional

no esporte

Carga Horéria: 32 h/a

Ementa: Introducdo a Assessoria de Imprensa no Esporte. Planejamento de
Comunicagédo e Relagbes com a Midia. Gerenciamento de Crises e Comunicagdo de
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Crise no Esporte. Comunicacdo Digital no Esporte. Comunicagdo Interna e
Endomarketing no Esporte. Producdo de Materiais de Imprensa e Noticias Esportivas.
Eventos e Coletivas de Imprensa no Esporte. Tendéncias e Inovacdo em Comunicacao
Esportiva.

Objetivos: Capacitar o aluno a atuar de forma estratégica e eficaz no campo da
assessoria de imprensa e comunicacao institucional no ambito esportivo. Compreender a
importancia dessas areas na construcdo de uma imagem e reputacdo positiva para
marcas, entidades esportivas, ONGs, atletas e e-atletas. Apresentar as melhores praticas
e técnicas para a conducao de acdes de comunicacdo integrada, bem como a forma de
criar e gerenciar relacionamentos com jornalistas, comunicadores, influenciadores e
veiculos de midia tradicional e digital, e o publico em geral. Preparar o aluno para
planejar, executar e avaliar estratégias de comunicacdo assertivas, garantindo acdes
eficientes para uma presenca positiva na midia e no publico para organizacdes e marcas
do segmento esportivo. Andlise e desenvolvimento de cultura e comunicacao interna para

players do setor esportivo

PATROCINIO ESPORTIVO
Nome do Componente Curricular: Patrocinio Esportivo

Carga Horéria: 32 h/a

Ementa: Introducdo ao Patrocinio Esportivo e a sua legislacdo e regulamentacéo. Tipos
de Patrocinio Esportivo e Estratégias de Ativacdo. Gestdo de Contratos de Patrocinio e
Direitos das Partes Envolvidas. Gestdao de Imagem Pessoal para Atletas Profissionais.
Marketing de Conteudo e Personal Branding para Atletas. Patrocinio Esportivo e
Responsabilidade Social Corporativa. O Papel do Patrocinio no Desenvolvimento do
Esporte Brasileiro. Tendéncias Futuras em Patrocinio Esportivo.

Objetivos: Capacitar o aluno a compreender os conceitos fundamentais do patrocinio
esportivo no Brasil, abordando sua legislacdo e regulamentacdo. Apresentar estratégias
de ativacdo de patrocinios e gestdo de contratos, além de focar na importancia da
imagem pessoal para atletas profissionais. Explorar o uso de marketing de conteudo e

personal branding para fortalecer a imagem dos atletas. Discutir agbes de
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responsabilidade social corporativa em parceria com patrocinios esportivos e como o
patrocinio contribui para o desenvolvimento do esporte no Brasil. Apresentar as
tendéncias futuras em patrocinio esportivo, destacando novas formas de engajamento

com o publico.

RELACOES PUBLICAS NOS ESPORTES

Nome do Componente Curricular: Relacdes publicas nos esportes

Carga Horéria: 32 h/a

Ementa: Introducdo as RelagBes Publicas nos Esportes. Gestdo de processos de
comunicacdo em empresas de esportes. Planejamento Estratégico de Comunicacdo em
Esportes. Gestdo das Relacdes institucionais. Relacdes Publicas e Patrocinio no Esporte.
Relacdes Publicas e Engajamento do Publico. Tendéncias e Inovacdao em Relacbes
Publicas Esportivas.

Objetivos: Capacitar o aluno a compreender e aplicar os conceitos fundamentais de
relacBes publicas no contexto esportivo, apresentando-lhe a relevancia dessa disciplina
na construcdo de imagem e reputacdo de marcas esportivas para mapeamento, criacao e
desenvolvimento relacionamentos com diferentes stakeholders. Capacitar o aluno a
aplicar os conhecimentos adquiridos para desenvolver estratégias eficazes de relacdes
publicas na industria esportiva, criando conexdes sélidas com o publico, construindo uma
imagem e reputacdo positiva das marcas esportivas e contribuindo para o sucesso das

organizacdes e eventos esportivos.

BRANDED CONTENT E MARKETING DE EXPERIENCIA

Nome do Componente Curricular: Branded Content e Marketing de Experiéncia

Carga Horéaria: 32 h/a

Ementa: Introducdo ao Branded Content e Marketing de Experiéncia nos Esportes.
Storytelling e Producdo de Conteudo Esportivo. Estratégias de Branding e Conteudo
Patrocinado. Engajamento do Publico e Comunidades de Marca. Marketing de
Experiéncia e Eventos Esportivos. Experiéncias Pos-evento e Fidelizacdo de Fas.
Tendéncias Futuras no Marketing de Experiéncia nos Esportes.
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Objetivos: Capacitar o aluno a criar estratégias inovadoras de branded content e
marketing de experiéncia na industria esportiva. Apresentar conceitos fundamentais,
como a arte do storytelling no contexto esportivo e a integracdo de contetudo patrocinado
em estratégias de branding. Oferecer estratégias para engajamento do publico,
construcdo de comunidades em torno da marca e experiéncias memoraveis em eventos
esportivos. Explorar tendéncias futuras em marketing de experiéncia e tecnologia aplicada
ao esporte. Preparar o aluno para fortalecer a presenca de marcas e promover

relacionamentos auténticos com o publico-alvo no cenario esportivo.

REDES SOCIAIS E NOVAS OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS NOS ESPORTES

Nome do Componente Curricular: Redes Sociais e Novas Oportunidades de Negécios

nos Esportes

Carga Horéria: 32 h/a

Ementa: Introducdo as Redes Sociais nos Esportes. Estratégias de Marketing em Redes
Sociais para Esportes. Engajamento e Comunidade em Redes Sociais Esportivas.
Influenciadores e Parcerias em Redes Sociais Esportivas. Publicidade e Anuncios em
Redes Sociais Esportivas. Contetudo em Video e Live Streaming no Esporte. Novas
Tendéncias em Redes Sociais e Inovagido no Esporte. Desafios Eticos e Regulatérios em
Redes Sociais Esportivas.

Objetivos: Capacitar o aluno a utilizar estrategicamente as redes sociais na inddstria
esportiva, compreendendo sua importancia e aplicando estratégias de marketing eficazes.
Apresentar as principais plataformas e técnicas para engajar o publico, explorando
parcerias com influenciadores, publicidade e conteddo em video. Abordar tendéncias e
inovacdes, bem como os desafios éticos e regulatérios em redes sociais esportivas.
Preparar o aluno para aproveitar as oportunidades de negocios que as redes sociais

oferecem na industria do esporte.

GAMES E ESPORTES ELETRONICOS

Nome do Componente Curricular: Games e Esportes Eletrénicos

Carga Horaria: 32 h/a
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Ementa: Introducdo ao mundo digital e aos Jogos e Esportes Eletronicos. Marketing e
Comunicacdo nos E-sports. E-sports e Engajamento com Influenciadores Digitais.
Transmissdes e Producédo de Conteudo em E-sports. Monetizacdo de E-sports: Modelos
de Negocios e Receitas. Tendéncias em E-sports e Novas Oportunidades de Marketing.

Objetivos: Capacitar o aluno para um melhor entendimento sobre a sociedade no
contexto digital e as suas atualizacdes, oferecendo elementos que possam ser base para
gue problematize as circunstancias e desenvolva solucdes e produtos criativos na area de
E-Sports. Capacitar o aluno para explorar o potencial dos E-sports na industria esportiva,
compreendendo suas dindmicas, estratégias de negécios, acBes de marketing,

oportunidades e as tendéncias emergentes no mundo dos jogos digitais.

EMPREENDEDORISMO E INOVACAO NOS ESPORTES

Nome do Componente Curricular: Empreendedorismo e Inovacéo nos Esportes

Carga Horéria: 32 h/a

Ementa: Conceitos de empreendedorismo e inovacdo. Relacbes entre esporte,
sociedade, mercado, tecnologia e ecossistemas de inovacdo. Design thinking como
metodologia na criacdo de produtos e servicos inovadores no ramo esportivo. Analise de
cenarios da industria esportiva e identificacdo de oportunidades de negdcio. Criacdo de
valor e desenvolvimento de produtos e servi¢cos para o mercado esportivo. Validagdo de
produto minimamente viavel (MVP) prévio para o componente Aplicacdo do
Conhecimento.

Objetivos: Capacitar o aluno para atuar de forma empreendedora e inovadora na
induUstria esportiva, proporcionando-lhe conhecimentos e habilidades essenciais para
identificar oportunidades de negocios e desenvolver projetos bem-sucedidos. Apresentar
ao aluno a importancia da identificacdo de lacunas e necessidades na industria esportiva,
explorando oportunidades emergentes e nichos de mercado. Oferecer ferramentas para
transformar ideias em projetos de negoécios inovadores, abordando a elaboracdo de
planos de negdcios e a modelagem de empreendimentos escalaveis e viaveis. Preparar o

aluno para atuar como empreendedor na industria esportiva, aplicando estratégias
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eficazes e sustentaveis para o desenvolvimento de projetos inovadores, além de estar

alinhado com as tendéncias e perspectivas futuras no cenario esportivo.

TRABALHO DE APLICACAO DE CONHECIMENTO = TAC
Nome do Componente Curricular: Trabalho de Aplicagcdo de Conhecimento — TAC

Carga Horéria: 48 h/a

Ementa: Projeto multidisciplinar que pretende proporcionar ao aluno a possibilidade de
aplicacédo pratica das diferentes competéncias adquiridas ao longo do curso, relacionando
estrategicamente canais e ferramentas de comunicacdo integrada, publico e mensagens
para o desenvolvimento de um Plano de Marketing e Comunicacéo para a divulgacédo do
projeto desenvolvido na disciplina de Empreendedorismo e Inovacao nos Esportes.
Objetivos: Fornecer subsidios e acompanhar o desenvolvimento de um Planejamento de
Comunicacado Integrada de Marketing (CIM) para o projeto concebido na disciplina
Empreendedorismo e Inovacdo nos Esportes. Dar a oportunidade de aplicacdo dos
saberes desenvolvidos ao longo do curso, procurando, de forma préatica e aplicada,
conectar as necessidades de negocios inovadores em mercados criativos, as praticas da
Comunicacdo e do Marketing. Além do projeto escrito, sera solicitado ao aluno que
desenvolva um pitch (em video) para apresentacdo do projeto, conectando-se, assim, ao
ecossistema de inovacado e empreendedorismo da UPM. O trabalho ser4 composto por 2

entregas preliminares e uma entrega final.



